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БРЕНДИНГ І ПРОСУВАННЯ КРАФТОВИХ ПРОДУКТІВ ЯК ЕЛЕМЕНТ 

ТУРИСТИЧНОЇ ПРИВАБЛИВОСТІ РЕГІОНУ 

 

У сучасних умовах розвитку туризму в Україні зростає роль локальних 

брендів і крафтових продуктів як чинників формування унікальної ідентичності 

територій. Крафтове виробництво, що базується на місцевих традиціях, 

натуральних ресурсах і ремісничих технологіях, стає не лише складовою 

гастрономічного туризму, а й важливим елементом соціально-економічного 

розвитку регіону. Воно сприяє підвищенню зайнятості населення, створенню 

доданої вартості на місцях та посиленню позитивного іміджу регіону [1; 2]. 

Розвиток крафтового бізнесу в Україні є відображенням глобальної 

тенденції до індивідуалізації споживання та прагнення туристів до 

автентичності. У сучасних стратегіях розвитку туризму гастрономія і крафтове 

виробництво дедалі частіше виступають як самостійні мотиви подорожей. Такі 

регіони, як Львівщина, Полтавщина, Закарпаття, Черкащина, демонструють 

значний потенціал у створенні крафтових брендів – від вин і сирів до меду, пива, 

трав’яних чаїв і сувенірної продукції [3]. 

Брендинг крафтових продуктів має двовекторний ефект. По-перше, він 

формує економічну стійкість малого підприємництва у сфері виробництва, що 

дозволяє локальним виробникам виходити на ринки та брати участь у створенні 

цілісного регіонального туристичного бренду. По-друге, він зміцнює соціально-

культурну ідентичність громади, підвищуючи її самобутність та привабливість 

для туристів [4]. 
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Ефективне просування крафтової продукції неможливе без інтеграції 

маркетингових інструментів – територіального брендингу, інтернет-маркетингу, 

участі у фестивалях, ярмарках, гастрономічних турах та платформах електронної 

комерції. Зокрема, такі платформи як CraftMap.ua або Made in Ukraine відіграють 

роль своєрідних онлайн-вітрин, які сприяють формуванню впізнаваності 

українських крафтових марок серед туристів [5]. 

З позицій маркетингу територій важливо, щоб бренд крафтових продуктів 

був пов’язаний із загальною стратегією просування регіону. Наприклад, 

створення регіональних марок типу «Смак Полтавщини», «Крафтове 

Закарпаття», «Делікатеси Поділля» дозволяє формувати комплексну ідентичність 

дестинації, де туристичний продукт інтегрується з гастрономічним досвідом. 

Цей підхід відповідає сучасним європейським моделям розвитку креативної 

економіки, де локальний продукт є важливим індикатором територіальної 

автентичності [6]. 

Особливої уваги потребує створення кластерних об’єднань у сфері 

крафтового виробництва. Кластери «гастрономічного туризму» об’єднують 

виробників, заклади ресторанного бізнесу, туристичні агентства, заклади освіти 

та місцеві громади, що сприяє виникненню синергетичного ефекту. Така 

співпраця дозволяє розробляти спільні туристичні маршрути, сертифікувати 

продукцію, забезпечувати якість і підвищувати конкурентоспроможність регіону 

на національному й міжнародному рівнях [7]. 

Успішним прикладом є створення гастрономічних туристичних маршрутів, 

таких як «Дорога вина та смаку Закарпаття» або «Сирний шлях Карпат», які 

популяризують місцевих виробників і водночас формують стабільні туристичні 

потоки. Подібні проєкти мають значний мультиплікативний ефект, адже 

залучають не лише туристів, але й сприяють розвитку суміжних секторів – 

транспорту, логістики, харчування, сувенірного виробництва [8]. 

У післявоєнний період бренд крафтового продукту може стати 

каталізатором відновлення регіональної економіки України. Розвиток малих 

підприємств у сфері харчової та туристичної індустрії здатен створювати нові 
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робочі місця, підтримувати локальних виробників і сприяти формуванню 

позитивного іміджу України як країни автентичних смаків і традицій. Особливо 

важливим є формування системи сертифікації та державної підтримки, яка 

стимулюватиме розвиток брендів із географічним зазначенням походження 

продукції. 

Таким чином, брендинг і просування крафтових продуктів виступають 

важливим інструментом соціально-економічного розвитку та підвищення 

туристичної привабливості регіонів України. Їх інтеграція у стратегії 

регіонального маркетингу дозволяє поєднати економічний, культурний і 

туристичний потенціали території в єдину конкурентну систему. 

Важливою умовою подальшого розвитку є підтримка підприємництва у 

сфері гостинності та крафтового виробництва, удосконалення законодавчих 

механізмів, створення кластерів і підвищення рівня цифрової присутності 

українських брендів у глобальному інформаційному просторі. 
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