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ПЕРЕДМОВА 

Курс «Вступ до спеціальності» дає загальнопринципові 

характеристики журналістики як галузі суспільної практики, 

що включає специфічні для неї форми авторської, 

редакторської, організаторської роботи, розкриває базові 

закони цієї сфери діяльності, що залежать від 

закономірностей соціального життя на кожному етапі 

розвитку суспільства. 

З назви посібника - «Вступ до спеціальності» - 

зрозуміло, що в ньому розглянуто не всі питання, а лише 

деякі елементи журналістської проблематики. Насамперед 

постало завдання - викласти сутнісні характеристики 

журналістики в їх сукупності та динаміці розвитку. 

У пропонованому посібнику викладено теоретичні 

концепції, створені на основі численних досліджень 

вітчизняних і зарубіжних журналістикознавців. Особливо 

широко використано теоретичні розробки та положення 

наукових публікацій І.Л. Михайлина, А.З. Москаленка, М.І. 

Навальної, Є.П. Прохорова та інших (включаючи низку 

текстуальних запозичень).  

Матеріали посібника можна викладати в циклі лекцій, а 

також розглядати на теоретичних семінарах і колоквіумах. 

Оскільки посібник розрахований в основному на 

журналістів-початківців (студентів філологічних 

спеціальностей; учнів, які закінчують середні навчальні 

заклади гуманітарного типу) до списку рекомендованої 

літератури входять тільки праці українською мовою. 
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ТЕМА 1 
ЗАГАЛЬНІ ПОНЯТТЯ ПРО ЖУРНАЛІСТИКУ 

ЛЕКЦІЙНЕ ЗАНЯТТЯ 

1. Журналістика як наукова дисципліна, ремесло, 

професійна діяльність, наука (журналістикознавство), 

мистецтво. 

2. Жуналістикознавство у філологічній парадигмі. 

3. Журналістикознавство у парадигмі соціальних 

комунікації. 

Основні положення 

1. Незважаючи на те, що науковці досліджують 

журналістику не одне десятиліття, і до сьогодні йдуть 

суперечки стосовно предметної галузі її діяльності. 

Науковці постійно сперечаються про місце журналістики 

серед інших гуманітарних дисциплін, немає єдності й у 

розумінні її методології. Журналістика, як і філософія, не 

має точного наукового визначення: воно змінюється як в 

історичному, так і в методологічному розрізі, залежно від 

наукових шкіл і напрямів дослідження. 

На думку одних дослідників, журналістика є 

незалежною дисципліною з окремою предметною галуззю 

діяльності й особливою методологією. Інша група розглядає 

журналістику як частину суспільних дисциплін, що не 

потребує розробки окремої методології. Предмет 

журналістики був досліджений у межах різних гуманітарних 

дисциплін - соціології, політології, культурології, 

лінгвістики тощо. 

Така розмаїтість підходів до журналістики як 

навчальної дисципліни зумовлена відсутністю загального 

визначення внеску й функцій практичної журналістики в 

життя та діяльність суспільства. 

Традиційно журналістику зараховують до ремесел, і 
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зводять її вивчення до вузької практичної діяльності. Із 

цього погляду її можна розглядати як сукупність знань, 

умінь і навичок, необхідних для здійснення професійної 

діяльності. Такий підхід сприяє ефективному навчанню 

студентів і журналістів-початківців. Однак ця точка зору 

може призвести до неможливості адекватно оцінити вплив 

журналістики на суспільство, зрозуміти основні принципи 

журналістської роботи й перспектив цієї діяльності в 

мінливому світі. 

Журналістика може бути також визначена як 

професійна сфера діяльності, пов’язана зі збором 

інформації, її обробкою й подальшим поширенням каналами 

ЗМІ. Основною функцією журналістики в цьому випадку є 

модернізація ідеологій соціальних груп засобами відбору 

фактів, оцінок і коментарів, які своєчасні й важливі в 

конкретний момент. Така журналістика стає частиною 

мультифункційних інститутів суспільства - преси, 

телебачення, радіо, інтернету тощо. 

Науковий підхід до журналістики ґрунтується на зборі, 

систематизації й критичному аналізі фактів, які створюють 

основу для синтезу нового знання. Причому важливим є не 

тільки спостереження й опис поточної ситуації в медіасфері 

та її зміни, але й створення власних причиново-наслідкових 

зв’язків, що дає можливість здійснити переконливе 

прогнозування подальшої ситуації. 

Підхід до вивчення журналістики як науки заснований 

на взаємозалежній системі творчих, культурних, 

історичних, соціологічних та інших дисциплін. Така система 

не тільки включає всі цикли створення й керування 

практичною журналістикою, але й відображає її 

взаємовплив із суспільством. 

Журналістика як наука (журналістикознавство) має дві 

найважливіші складові: теорію журналістики та історію 

журналістики. Між ними існує якнайтісніший зв’язок. 
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Історія журналістики - це наука про процес розвитку 

масово-інформаційної діяльності від зародження до наших 

днів, включаючи всю множинність явищ як друкованих, так 

і електронних органів масової інформації. Але праця 

історика журналістики неможлива без використання 

основних положень, термінологічного апарату, головних 

засад теорії журналістики, вироблених в межах цієї 

дисципліни наукових засад вивчення і оцінки історичних 

явищ. 

Теорія журналістики - це наука про сутність і специфіку 

журналістики, її місце в структурі суспільства і суспільної 

свідомості, її функції та засади, природу журналістської 

творчості, методи журналістики та її загальні жанрологічні 

проблеми, шляхи аналізу окремих явищ та журналістського 

процесу в цілому. Теорія журналістики виростає на ґрунті 

вивчення її історії і є узагальненням безлічі явищ до 

кінцевого числа найважливіших законів. 

Журналістика - це мистецтво слова, мистецтво 

написання, мистецтво способу передачі інформації. На 

сьогодні для більшості читачів і глядачів саме ЗМІ є 

основним джерелом теоретичного багажу знань. Відтак, щоб 

зацікавити аудиторію, журналістові необхідно якнайкраще 

подати інформацію. Журналіста можна порівняти з 

художником, тільки замість пензлика в нього - ручка, 

замість полотна - папір, замість мазків - слова. Якщо вміти 

користуватися потрібними інструментами, правильно й зі 

смаком добирати слова, уміти грамотно презентувати 

результат діяльності, то отримаємо витвір мистецтва. 

Отже, мистецтво в журналістиці - це вміння писати для 

народу, досконало оволодівши формами, жанрами і 

методами роботи в газеті, на радіо й телебаченні. Якщо 

журналістика може бути різною за своїм політичним, 

ідейним, світоглядним забарвленням, то вона неодмінно має 

базуватися на загальнолюдських цінностях, сповідувати 
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злагоду й консолідацію в суспільстві. 

2. У 2007 р. журналістикознавство як наука 

виділилося із філологічних дисциплін в окрему галузь знань. 

Філологія - це сукупність гуманітарних дисциплін, які 

вивчають історію і сутність духовної культури людства 

через аналіз вербальних текстів. Зазвичай філологія обирала 

текст: 

1) традиційний; 

2) універсально-символічний; 

3) що був джерелом духовності. 

Публіцистичний текст (текст актуального сьогодення) 

був на периферії філології. Сьогодні філологія 

повертається до журналістського тексту, зацікавлена ним, 

тому що: 

1) філологічна теорія вийшла на рівень 

дискурсивності; 

2) журналістський текст є підкреслено дискурсивним. 

Для журналістикознавства будь-який журналістський 

текст стає предметом вивчення. Журналістикознавство 

зароджується з історії періодичних видань. Матеріали історії 

дали базу для теорії. Журналістикознавство - розгалужена 

дисципліна, що має своїм сукупним об’єктом журналістику, 

і синтезує три підходи до об’єкта вивчення: 

1) історичний; 

2) філологічний; 

3) суспільствознавчий. 

Вітчизняне журналістикознавство активізувало такі 

питання у вивченні журналістики: 

1) роль журналістики в суспільному самопізнанні, у 

житті суспільства і людини; 

2) просвітницька роль журналістики; 

3) розкриття журналістикою духовного багатства нації 

й людини; 

4) журналістика як творчість; 

5) особистість журналіста: соціальний мислитель, 
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просвітник, нарисовець, суспільний захисник; 

6) закономірність виникнення і розвитку 

журналістики; 

7) деонтологічні основи журналістики. 

3. Чому вітчизняне журналістикознавство змінило 

наукову парадигму з «філологічної» на «соціальні 

комунікації»? Цьому факту передує п’ять причин: 

1) багатовимірність феномену журналістики не 

дозволяє сподіватися на те, що вона може бути адекватно 

пізнана на основі якої-небудь однієї галузевої наукової 

методології, наприклад, філологічної; 

2) тривале домінування філологічної парадигми в 

журналістських дослідженнях і безумовне віднесення 

журналістської науки до філології редукують її 

пізнавальний потенціал, створюючи когнітивно- 

психологічні та бюрократичні перетини; 

3) когнітивна обмеженість філологічної парадигми 

виявляє себе у зв’язку з розвитком новітніх форм масових 

комунікацій - телебачення та інтернету. Сучасний медіа- 

текст створений шляхом інтеграції різних кодових систем. 

Наукове пізнання медіатекстів, у яких вербальність 

мінімізована, або її немає, недоступне традиційній філології; 

4)  під впливом філологічних підходів до 

журналістики склалася міфологічна думка, що 

журналістська діяльність - це творчість (подібна до 

творчості письменника чи митця). Але діяльність 

професійного журналіста розгортається в умовах конвеєра 

колективного інформаційного виробництва. 

Творчий задум журналіста пов’язаний не стільки з 

проблематикою самовираження скільки з впливом різних 

факторів: 

1) організаційно-технологічних; 

2) економічних; 

3) культурно-ідеологічних; 
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4) соціально-психологічних. 

Дослідження журналістики у зв’язку з вивченням 

«комунікації» - це більший простір для думки й науки в 

цілому, ніж втискування її в межі традиційних наук - 

мовознавства чи літературознавства. 

Отже, щоб відповідати вимогам часу і забезпечити 

більш глибоке й різнобічне наукове пізнання журналістики, 

ця наука повинна активно засвоювати філософські і 

методологічні напрацювання суміжних гуманітарних і, 

передусім, соціальних наук. 

ПРАКТИЧНЕ ЗАНЯТТЯ 

Обговорення теоретичних питань 

1. Визначення журналістики. 

2. Журналістика як наукова дисципліна. 

3. Журналістика як ремесло і професійна діяльність. 

4. Журналістика як наука (журналістикознавство) та її 

найважливіші складові. 

5. Журналістика як мистецтво. 

6. Соціологія масових комунікацій. 

Практичні завдання 

Завдання 1 

Мета - визначити роль перших фраз у 

журналістському тексті. 

Історики стверджують, що Демосфен залишив 56 

вступів до не написаних ним промов. Спробуйте написати 

56 перших фраз до ще не написаних матеріалів. Головна 

вимога - фраза повинна привернути увагу, зацікавити 

читача, викликати бажання читати далі. 

Завдання 2 

Мета - сформувати вміння розповідати про об’єкт 

так, щоб навіть той, хто його не бачив, міг з упевненістю 
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скласти про нього уявлення. 

I. Не називаючи імені, за допомогою займенника 

третьої особи однини спробуйте описати будь-яку відому 

особистість, щоб за рисами зовнішності чи манерами можна 

було вгадати, про кого йде мова. Кожен зачитує свій текст 

уголос, інші - визначають героя. 

II. Описати будь-яку місцеву споруду, що є пам’яткою 

чи має цікаву архітектуру, не називаючи її. Кожен зачитує 

свій текст уголос, інші - намагаються відгадати, про яку 

споруду йде мова. 

Контрольні запитання 

1. Доведіть або спростуйте думку про те, що 

журналістика є творчою діяльністю. 

2.  У чому, на вашу думку, полягає основне завдання 

журналістики? 

3. Доведіть або спростуйте думку про те, що 

журналістика приваблює можливістю впливати на 

формування суспільної або громадської думки. 

4. Прокоментуйте приказку: «Журналіст мусить 

бути на пожежі за чверть години до її початку». 

5. Чи дає журналістика можливість стати людині 

знаменитою? Обґрунтуйте відповідь. 

6. Чи дає журналістика можливість мати гарні 

заробітки? Обґрунтуйте відповідь. 

7. Опишіть портрет середньостатистичного 

журналіста, складений соціологами. 

8. Чому журналістика вважається найбільш стресовою 

професією? 

9. Що таке «професійне вигорання»? 

10. Чи залежить успіх професії журналіста від таланту? 

Обґрунтуйте відповідь. 

11. Чому професія журналіста - це постійне 

самовдосконалення? 

12. Чому професія журналіста - це величезна моральна 
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відповідальність? 

13. Чому професія журналіста - це вічне спілкування? 

14. Чому журналістика - це галузь універсальної 

духовної діяльності? 
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ТЕМА 2 

ЖУРНАЛІСТИКА ЯК СИСТЕМА ЗАСОБІВ 

МАСОВОЇ ІНФОРМАЦІЇ 

ЛЕКЦІЙНЕ ЗАНЯТТЯ 

1. Визначення термінів «журналістика», 

«журналізм». Об’єкт і предмет журналістики та курсу 

«Основи журналістики». 

2. Особливості професії журналіста. 

3. Журналістика як система. 

4. Система засобів масової інформації: сучасний стан і 

тенденції розвитку. 

Основні положення 

1. Журналістика - це специфічний вид суспільно- 

політичної діяльності, що полягає в системному 

знаходженні, літературно-публіцистичній обробці й 

періодичному поширенні суспільно значущої інформації на 

масову аудиторію по каналах масової комунікації з метою 

сприяння соціальному прогресові. Як і кожна наука, вона 

має свій предмет і свої завдання. 

Синоніми до слова «журналістика» - словосполучення 

«засоби масової комунікації» (ЗМК) і «засоби масової 

інформації» (ЗМІ). 

Засоби масової інформації (ЗМІ) - спеціалізовані носії 

масової інформації (газети, журнали, програми радіо та 

телебачення), що призначені для поширення соціально 

значущої інформації невизначеній масовій аудиторії на 

широкому інформаційному просторі. 

Засоби масової комунікації (ЗМК) - включають у себе 

весь виробничий комплекс системи масової комунікації:

 комунікатора як ініціатора масового 

соціального спілкування з аудиторією; носії і канали масової 
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інформації (ЗМІ) і саму масову інформацію як засіб 

спілкування. 

Журналістика є складною сферою духовної, 

інтелектуальної та економічної діяльності людини, що має 

передусім гносеологічний характер. 

Під терміном «журналізм» слід розуміти специфічну 

масово-інформаційну діяльність, яка пов’язана з пошуком та 

передачею актуальної соціально-значущої інформації у 

ритмізованій, дискретній формі. Ядром поняття 

«журналізм» виступає журналістська професія, хоча саме 

поняття журналізму є більш широким. 

Об’єктом журналістики є вся дійсність без будь-яких 

обмежень чи винятків, уточнень чи застережень. 

Разом із тим у структурі журналістики доцільно 

виділяти її предмет - вужчу сферу дійсності, 

конкретну частину об’єкта, яка відіграє провідну роль у 

гносеологічному спрямуванні даної діяльності. 

Об’єктом курсу «Основи журналістики» є 

явища інформаційного процесу в усіх формах його 

функціонування. Відповідно предмет дослідження цієї 

галузі журналістикознавства становить специфіка 

журналістської діяльності, особливості її становлення і 

розвитку, стан сучасних інформаційних процесів, масова 

інформація в її видах і формах тощо. 

2. Суб’єктом журналістської діяльності є журналіст - 

професійний працівник, який займається літературно- 

публіцистичною діяльністю у журналах, газетах, на радіо й 

телебаченні. 

Професія журналіста - і відповідне термінологічне 

поняття - виникли внаслідок історичного розвитку 

журналістики та появи нових технічних засобів фіксації і 

поширення соціально значущої інформації. Узагальнення 

багатовікового досвіду функціювання засобів масової 

інформації дозволило сформулювати на теоретичному рівні 

основні поняття й терміни, які використовує журналістика. 
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Робота журналіста є актом безпосереднього 

спілкування з читачами, радіослухачами, телеглядачами. Це 

комунікативний (лат. сотшипісаііо - спілкуватися) акт, який 

схематично складається з трьох компонентів: 

 

Джерелом інформації для журналіста є реальна 

дійсність. Споживач інформації - це масова аудиторія, яка, 

щонайменше, бажає знати відповіді на шість основних 

запитань: де?, коли?, хто?, що?, як? і чому? Спосіб передачі 

інформації - це система засобів масової інформації з 

широкою інфраструктурою. 

3. Визначення журналістики не можна вкласти в 

одне-два речення, оскільки вона є системою: 

журналістика - це вид громадської діяльності з 

періодичного поширення соціальної інформації через 

канали комунікацій; 

журналістика - це особливий вид творчості у сфері 

соціально-політичної практики, завдання якої - збір, 

обробка, поширення та зберігання інформації; 

журналістика - це твори, з яких складаються номери 

газет і журналів, програми телебачення та радіомовлення, 

тобто продукти журналістської діяльності; 

журналістика - це форма масово-інформаційної 

діяльності значної групи людей у виробництві, політиці, 

науці, культурі тощо; 

журналістика - система засобів масової інформації, за 

допомогою якої відтворюються картини сьогодення; 

журналістика - наука, що вивчає історію засобів 

масової інформації, їхні принципи та функції, а також 

закони літературно-публіцистичної творчості. 

Система в цілому характеризується такими 

властивостями, як тематична універсальність, 

актуальність, оперативність, аналітичність, емоційність, 
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безперервність, наступність і систематичність у процесі 

передачі соціальної інформації. 

4. Система засобів масової інформації - це сукупність 

відповідних інформаційних компонентів, які існують у 

державі й мають на меті безперервне відображення життя в 

усій його багатогранності. До системи засобів масової 

інформації входять: преса (газети, журнали, альманахи); 

радіо; телебачення; інформаційні агентства; видавництва; 

документальне кіно; мережеві засоби. 

Основне призначення системи ЗМІ - безперервне 

відображення суспільного життя в усіх його діалектичних 

зв’язках і взаємозалежностях, протиріччях і конфліктах. 

Зміст і спрямованість ЗМІ залежать від культурного й 

суспільно-політичного ладу, який утвердився в державі. 

Таким чином, система засобів масової інформації є 

складником системи вищого порядку соціального 

управління суспільством. 

ПРАКТИЧНЕ ЗАНЯТТЯ 

Обговорення теоретичних питань 

1. Поняття про систему. 

2. Типологія журналістики та її засади. 

3. Підсистеми журналістики. 

4. Взаємодія інформації та комунікації. 

5. Стабільність існуючої системи журналістики. 

6. Атрибутивні особливості преси, радіомовлення, 

телебачення та інтернет-журналістики. 

Практичні завдання 

Завдання 1 

Мета - формування критичного професійного 

мислення й умінь працювати в команді. 

Поділитися на мікрогрупи по 5-6 осіб. Кожна 

мікрогрупа повинна запропонувати свої варіанти відповідей 
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на запитання: «Які три основні професійні якості повинен 

мати журналіст?»; «Якими трьома 

правилами (законами) повинен керуватися журналіст у своїй 

діяльності?». Групи повинні дати відповіді, сформульовані 

одним-двома словами. На виконання завдання відводиться 

15-20 хвилин. Свої відповіді записати на стікерах і 

презентувати їх учасникам інших мікрогруп. Презентуються 

не тільки відповіді на запитання, а й обґрунтування, чому 

група обрала саме ці якості й правила (закони). 

Завдання 2 

Мета - формування вмінь добирати заголовки, які не 

тільки передаватимуть основну думку тексту, а й 

зацікавлять читача. 

До запропонованого тексту написати кілька різних за 

типом заголовків. Потім до кожного дібрати підзаголовок, 

що уточнює або деталізує сказане. 

Контрольні запитання 

1. Дайте визначення журналістики. 

2. Які синоніми вживають до слова «журналістика»? 

Дайте їхнє визначення. 

3. Дайте визначення терміна «журналізм». У чому 

полягає відмінність журналістики від журналізму? 

4. Що є об’єктом журналістики? 

5. Що є предметом журналістики? 

6.  Що є об’єктом курсу «Основи журналістики»? 

7. Хто є суб’єктом журналістської діяльності? 

8. Що є джерелом інформації для журналіста? 

9. Хто є споживачем інформації в журналістиці? 

10. Що є способом передачі інформації в 

журналістиці? 

11. Доведіть, що журналістика є системою. 

12. Якими властивостями характеризується 

журналістика як система? 
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13. Що являє собою система засобів масової 

інформації? 
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ТЕМА 3 

ЖУРНАЛІСТИКА ЯК МАСОВО- 

ІНФОРМАЦІЙНА ДІЯЛЬНІСТЬ 

ЛЕКЦІЙНЕ ЗАНЯТТЯ 

1. Виникнення журналістики. 

2. Масово-іформаційна природа ЗМІ. 

3. Журналістика як фактор соціального управління. 

Основні положення 

1. Поява преси - одна з найбільших подій в історії 

цивілізації, яка за своїм значенням може бути прирівняна до 

підкорення вогню. Вона була зумовлена процесом розвитку 

народів і держав від найдавніших цивілізацій (шумери, 

Давній Єгипет, античний світ) до епохи Відродження. 

Поява перших друкованих часописів у Західній Європі 

на початку XVII ст. - це результат дії певних суспільних 

законів. Що складнішою ставала система керування містом, 

народом, царством, то настійніше владі (монарху, сенату, 

президенту) була потрібна можливість оперативно донести 

інформацію до населення. З іншого боку, розвиток 

законодавства, торгівлі, ремесел, армії, міждержавних 

відносин вимагало поширення інформації на все нові 

соціальні групи. Зростала й потреба населення у звітах про 

життя держави, інших її регіонів. 

Корінням журналістика йде до протожурналістики. 

Політичну інформацію в Середньовіччі доставляли 

глашатаї, герольди, кур’єри та вісники, які зачитували 

укази, реляції і рескрипти, іноді з авторськими коментарями. 

Тому в сучасній журналістиці назви газет і журналів 

нагадують про цих гінців: «Кур ’єр ЮНЕСКО», 

Daily Herald (герольд), «Московський вісник», Chicago 
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Tribune (трибуна - місце для промов), «Форум» (площа в 

Римі, де проходила агора - народне зібрання) тощо. 

Relation aller Fürnemmen und gedenckwürdigen Historien, 

опублікована в 1605 р. в Страсбурзі, вважається першою 

газетою. Першим успішним щоденним виданням 

англійською мовою була британська газета The Daily 

Courant, яку бачив світ з 1702 до 1735 рр. З часом преса 

оформилася як впливовий, соціальний інструмент під 

титулом «четверта влада». 

За чотири століття існування журналістика довела свою 

спроможність забезпечувати саморегулювання суспільства, 

міцно увійшла до механізмів суспільного самоуправління, 

стала щонайважливішим суб’єктом соціального управління. 

У тоталітарному суспільстві роль журналістики зводиться 

до агітації й пропаганди, тобто передавання готової, 

створюваної в партійних комітетах інформаційної продукції 

споживачам. У вільному демократичному суспільстві роль 

журналістики зростає, вона сама перетворюється на 

«фабрику новин», її працівники самі збирають, обробляють і 

виготовляють інформацію, без якої неможливе існування 

жодного іншого суб’єкта суспільної дійсності. Таким на 

сьогодні є значення журналістики як соціального інституту. 

2. У теорії журналістики поняття «масова 

інформація» є базовим. Журналістика не має ніяких інших 

засобів для виконання своєї соціальної ролі, окрім 

інформації. Як посередник між журналістикою й 

аудиторією, інформація є тим робочим інструментом, за 

допомогою якого вирішуються різноманітні завдання, що 

стоять перед всією системою журналістики як специфічним 

соціальним інститутом. Цим пояснюється вибір терміна 

«засоби масової інформації» для журналістики як 

сукупності численних каналів друку, радіо і телебачення. 

Створення тексту твору, який сприяє підвищенню 

інформованості аудиторії, - основа діяльності журналіста. 

Причому робота над текстом - це не різні акти творчості, що 
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йдуть один за іншим (спочатку накопичення знань про 

життя, потім їхнє оформлення й, нарешті, обробка з 

орієнтуванням на аудиторію), а єдиний процес, у якому 

семантичні, синтаксичні й прагматичні проблеми 

вирішуються в комплексі - одночасно й взаємозалежно. У 

цьому процесі прагматичний аспект творчості (турбота про 

аудиторію, про її інформованість) є провідним. 

Досягнення високої прагматичної адекватності вимагає 

від журналіста знання тих умов і факторів, які діють у сфері 

відносин «текст - аудиторія», впливаючи на ефективність 

контактів із читачем, слухачем, глядачем, і визначають 

високу інформативність тексту. При цьому для різної 

аудиторії журналіст зобов’язаний спеціально, по-новому, 

готувати інформацію, з огляду на її потреби, інтереси, рівень 

підготовки, соціальні позиції тощо. 

Досягти прагматичної адекватності можна лише за 

дотримання трьох необхідних умов інформативності. 

Перша - небанальність (фр. banal - «побитий»), 

оригінальність новин, повідомлюваних аудиторії. 

Друга умова інформативності - декодованість (фр. 

code - «система запису»), доступність повідомлення, 

можливість розуміння його аудиторією відповідно до 

задуму журналіста, «витягування» з тексту змісту, 

адекватного закладеному в нього значенню. 

Третя умова інформативності - релевантність (англ. 

relevant - «доречний», «той, що стосується справи»), 

цінність, значущість повідомлюваних відомостей для 

аудиторії. 

Отже, висока інформаційна насиченість тексту, а в 

результаті - висока інформативність «роботи» тексту в 

аудиторії, визначається мірою системної реалізації 

журналістом вимог релевантності, декодованості й 

небанальності (у сукупності!). Недотримання хоча б однієї з 

названих вимог (навіть за високого ступеня реалізації двох 
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інших) позбавляє текст можливості бути інформативним. 

3. З ліквідацією у 1990-х роках монопартійного 

контролю над пресою, з розвитком в Україні 

демократичних суспільних відносин, зі зміцненням 

незалежності преси термін «засоби масової інформації» 

застаріває. У радянські часи цей термін був ширшим: пресу 

називали ЗМІП, тобто засоби масової інформації і 

пропаганди. Тоді вважалося, що вести пропаганду 

комуністичних (а отже єдино правильних) ідей і є 

найголовнішим завданням партійних журналістів. Від 1991 

р. газети, ТРК, інтернет-видання (ці останні найбільшою 

мірою) перестають бути «засобами». Зі зростанням свого 

економічного, юридичного, політичного, 

інформативно-творчого становища і свободи вони мають 

змогу зменшувати свій статус «засобів», але повертаються 

до цього, якщо втрачають незалежність і знову 

прив’язуються до певної партії, фінансово-промислової 

групи тощо. 

Викликає суперечки і звичне трактування ЗМІ не тільки 

як «засобу» - але і як «інформації». 

Незважаючи на всю навмисну об’єктивність й 

відмежування окремих ЗМІ, загальноприйняті підходи 

сьогодні такі, що редакції, їхні автори ретельно дозують не 

тільки інформацію, залучену до публікації, а і її емоційний 

заряд і прагнуть якнайточніше передбачити відгук, який 

вона викличе в певної аудиторії чи певній ситуації. Отже 

варто послуговуватися не словосполученням «засоби 

масової інформації», а «органи масового спілкування». 

Спілкування, обмін думками, емоціями не просто 

необхідні людям - вони ще й лестять масовій аудиторії, 

дозволяють кожному відчути свою причетність до життя 

керівників країни, регіону, кінозірок тощо, піднімають 

пересічного читача до рівня однодумця журналіста, 

фактично до його співавтора. 
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Тому, на нашу думку, з початком демократичних 

перебудов у нашому суспільстві дедалі актуальнішим стає 

питання заміни класичної абревіатури ЗМІ на ОМС: «органи 

масового спілкування». Однак у науковій літературі та в 

широкому вжитку такий термін ще не отримав визнання, 

тому використовується звичний термін «засоби масової 

інформації», який охоплює усі відтінки значення, за 

винятком технічних ЗМІ. 

Існує й інший вимір протиставлення термінів «засоби 

масової інформації» та «засоби масової комунікації». На 

думку М.С. Кагана, автора книги «Мир общения», 

інформування - це рух новини лише в одному напрямку, від 

журналіста до читача. А комунікувати - означає 

спілкуватися в обох напрямках. Це, так би мовити, 

змістовний зріз розрізнення цих двох термінів, на відміну 

від попереднього, формального. 

Для журналістів суть їхньої праці залишається 

незмінною: вони мають справу із суспільно значущою 

інформацією, що передається словами. 

Соціальна місія журналістики полягає у формуванні 

громадської думки та управлінні масовими емоціями. З 

точки зору суспільних інтересів, журналістика адаптує 

частину науково-практичного знання даних груп для 

сприйняття масовою свідомістю з метою прийняття іншими 

соціальними групами моделей поведінки, ідеології 

(культури, моралі, етики, естетики) та способів розвитку. 

Кінцевою метою й об’єктом діяльності ЗМІ у 

найширшому розумінні є суспільний процес, тобто реальна 

дійсність, інакше кажучи - життя у всьому 

його різноманітті. Безпосередніми учасниками життя є 

мільйони людей. До них, точніше до їх свідомості, звернені 

слово, звук і «картинка», створювані журналістами. 

Масова свідомість як така, як дещо більше ніж сума 

індивідуальних свідомостей, створюється людьми стихійно, 
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під впливом життєвих реалій, незалежно від ЗМІ. Особистий 

досвід є головним чинником, що формує думки людей про 

навколишнє життя. Але не можна недооцінювати і вплив 

преси на громадську думку, адже з цих джерел люди 

довідуються дуже багато, з окремих питань набагато більше, 

аніж із власного повсякденного життя. Частими є випадки, 

коли втручання журналістів рішуче змінювало хід подій: 

призводило до зміни урядів, президентів. Так, наприклад, 

широко відома «Уотергейтська справа» почалася з 

публікації в місцевій газеті, а закінчилася відставкою 

президента США Р. Ніксона. 

Окрім преси (тобто цілковито без її допомоги) на 

громадську думку впливають у своїх цілях державні органи, 

політичні партії і рухи, суспільні, релігійні організації тощо. 

Зміст понять «масова свідомість» і «громадська думка», 

їхнє співвідношення вимагає від журналістів, керівників 

редакцій уважного підходу й аналізу. Перше з них набагато 

ширше і містить у собі друге як вужче і конкретніше. 

Масова свідомість складається з безлічі мінливих думок, 

вони інтегруються з таких, що панують у суспільстві та 

протистоять їм і за змістом, і за окремими віковими та 

статевими ознаками, і за регіонами. 

Громадська думка є, по-перше, формою вияву масової 

свідомості (найширша з таких форм - світова громадська 

думка), по-друге, це превалюючі в суспільстві, його окремих 

верствах погляди на найважливіші події, проблеми. 

Висвітлюється громадська думка як судження, оцінки, 

погляди, вимоги, прагнення, що переважають у певній 

соціальній групі відповідно до інтересів, що їх поєднують. 

Залежно від того, яку соціальну позицію займають ті чи 

інші ЗМІ, інтереси та потреби яких суспільних сил вони 

представляють, вплив ЗМІ на соціальні процеси, на 

діяльність соціальних інститутів і активність мас 

виявляється по-різному. Це може бути консервативна 
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позиція, спрямована на вирішення завдань зі збереження 

status quo, зміцнення порядку, що наразі існує в країні, й 

підтримці наявного стану масової свідомості (на основі 

відповідної подачі й інтерпретації явищ поточного життя 

суспільства). Це може бути рекреаційна позиція, відповідно 

до якої завданням журналістики є прагнення сприяти 

зворотному рухові суспільних структур і масової свідомості, 

до регресу. Нарешті, це може бути прогресивна позиція 

журналістики, що зобов’язує її боротися за такі 

перетворення в економічній, політичній, соціальній і 

духовній сферах життя, які визначають рух уперед, 

сприяючи більш вільному вияву творчих можливостей 

кожної особистості й людства в цілому, його економічному, 

соціальному, культурному прогресові в гуманістичній 

перспективі. Причому варіантів прогресивного розвитку 

може пропонуватися безліч у зв’язку з різним баченням 

«бажаного майбутнього», так що журналістам і тут потрібно 

обирати лінію свого інформаційного впливу на суспільство. 

ПРАКТИЧНЕ ЗАНЯТТЯ 

Обговорення теоретичних питань 

1. Поняття про систему. 

2. Типологія журналістики та її засади. 

3. Підсистеми журналістики. 

4. Взаємодія інформації та комунікації. 

5. Стабільність існуючої системи журналістики. 

6. Атрибутивні особливості преси, радіомовлення, 

телебачення та інтернет-журналістики. 

Практичні завдання 

Завдання 1 

Мета - уміння формулювати свою думку й 

висловлювати її в такій формі, щоб вона була зрозуміла не 
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тільки журналістові, а й читачеві. 

До будь-якої ілюстрації з журналу, газети, просто 

фотографії зробити кілька підписів: з одного-трьох слів або 

словосполучень (як заголовок); з одного речення - 

загальним обсягом не більше 18 слів, включаючи 

сполучники й прийменники; з кількох речень - 40-50 слів; з 

кількох абзаців - до 300 слів. 

Завдання 2 

Мета - уміння формулювати думки про суспільно 

значущі проблеми. 

На телебаченні чи вулиці можна почути такі 

висловлювання: «Складне становище в освіті», 

«Молодь сьогодні швидко дорослішає», «У країні панує 

міліцейська сваволя» тощо. Це все - ознаки часу. До 

будь-якого твердження написати десять ознак. Наприклад, 

десять ознак БЕЗДАРНОГО КЕРІВНИЦТВА будь-чим, 

десять ознак ДЕПОЛІТИЗАЦІЇ МОЛОДІ, десять ознак 

ПОЛІТИЧНОЇ ЗААНГАЖОВАНОСТІ будь-кого.... 

Контрольні запитання 

1. Коли з’явилися перші друковані часописи? 

2. Як отримували політичну інформацію в 

Середньовіччі? 

3. Яке друковане видання вважається першою 

газетою? 

4. Яке друковане видання вважається першим 

успішним щоденним виданням англійською мовою? 

5. Яке поняття в теорії журналістики є базовим? 

6. Назвіть необхідні умови інформативності? 

7. Яких змін зазнавала класична абревіатура ЗМІ і 

чому? 

8. Дайте визначення масової свідомості. 

9. Дайте визначення громадської думки. 

10. Назвіть види соціальних позицій, які займають ті 

чи інші ЗМІ. 
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ТЕМА 4 

ЖУРНАЛІСТИКА В ІНФОРМАЦІЙНОМУ 

ПРОСТОРІ 

ЛЕКЦІЙНЕ ЗАНЯТТЯ 

1. Поняття інформаційного простору. 

2. Масово-комунікаційні засоби журналістики. 

3. Інфраструктура засобів масової інформації. 

Основні положення 

1. Інформаційний простір (поле) - середовище, в 

якому і завдяки якому виробляється, існує, циркулює, 

обертається інформація. Це поняття не космічне (хоча 

повітряний і космічний простір можуть входити і входять до 

складу інформаційного поля), не географічне (хоча 

територія є його складовою частиною), не технічне (хоча 

уявити його поза науково-технічним прогресом 

неможливо), не економічне (хоча тісно пов’язане з 
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економікою і є її важливим складником). Це поняття - 

соціально-політичне і включає в себе як територіальний, 

космічний, технічний, економічний фактори, так і 

людський, оскільки суспільна інформація призначається для 

людини, людина - її споживач, без людини вона втрачає свій 

сенс. 

Отож, коли йдеться про інформаційне поле конкретної 

держави (а кожна держава його має), то його межі зазвичай 

ототожнюються з її кордонами, охоплюючи національні 

територію, акваторію, повітряний простір та економіку. 

Саме в цих сферах діють засоби інформації, які й 

інформують, тобто повідомляють, демонструють, дають про 

щось уявлення. А от що саме повідомляють, як саме 

демонструють і яке саме уявлення дають - це вже стосується 

сфери політики й залежить від інформатора. Наприклад, 

українське телебачення і радіо та московське про одну й ту 

ж подію часто розповідають по-різному. Ні дивуватися з 

цього, ні тим більше обурюватися цим не варто: українське 

телебачення має виражати інтереси української держави, 

московське ж - російської, а ці інтереси, як відомо, не 

збігаються. А от дивуватися та обурюватися тим, що 

чужоземний інформатор часто використовує наш 

національний інформаційний простір проти нашої ж 

держави, варто й потрібно. 

Загалом же поняття державного інформаційного 

простору не обмежується самою тільки територією країни. 

До складу цього поняття входять його суб’єкти, все 

матеріально-технічне середовище, вся інтелектуально- 

інформаційна власність цих суб’єктів. Це досить великий і 

складний комплекс. 

Суб’єктами національного інформаційного простору, є 

передусім юридичні особи. Це: 

- державні та недержавні інформаційні агентства; 

- органи державної влади, інші державні й недержавні 
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установи (організації) - через створені ними у 

встановленому порядку інформаційні служби; 

- державні та недержавні установи, служби і центри 

збирання, зберігання, дослідження та поширення 

статистичної, соціологічної, економічної, іншої суспільно 

значущої інформації; 

- спеціальні галузеві та міжгалузеві (проблемні, 

банково-інформаційні, довідкові тощо) установи і центри 

(бюро) наукової та науково-технічної інформації; 

- державні та недержавні аудіовізуальні і друковані 

засоби масової інформації, структури, які їх об’ єднують 

(компанії, корпорації, асоціації, спілки тощо); 

- видавництва всіх типів, різних форм власності; 

- професійні творчі об’ єднання громадян у галузях 

науки, літератури і мистецтва, винахідницької та 

раціоналізаторської діяльності, збереження й охорони 

історико-культурної спадщини, інформаційного 

обслуговування (творчі спілки, товариства, асоціації тощо); 

- виставкові організації та центри; 

-  бібліотечні, музейні, клубні та інші культурно- 

просвітницькі установи, які використовуються в 

інформаційній діяльності; 

- поліграфічні підприємства; 

- підприємства зв’язку та іншого матеріально- 

технічного забезпечення життєздатності національного 

інформаційного простору, збирання, дослідження та 

поширення інформації; 

- торгівельні та інші установи з поширення 

матеріальних носіїв інформації (книжкової продукції, преси, 

компакт-дисків, відео- та аудіокасет); 

- зарубіжні і міжнародні організації, представництва, 

спільні підприємства, належним чином зареєстровані 

(акредитовані) в Україні; 

- органи захисту державних таємниць, національного 

інформаційного простору та охорони інформації; 
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- філії (представництва) суб’єктів національного 

інформаційного простору України за кордоном; 

-  інші причетні до збирання, зберігання, дослідження 

й поширення інформації, державні та недержавні 

установи, створені й зареєстровані в Україні відповідно 

до чинного законодавства. 

Суб’єктами національного інформаційного простору 

визнаються також фізичні особи - громадяни України та 

інших країн, які відповідно до законодавства індивідуально 

здійснюють професійну творчу діяльність у галузі 

інформації. 

Національний інформаційний простір - надзвичайно 

важливе політичне поняття, яке у вартісній шкалі 

соціальних цінностей можна поставити на друге місце після 

державної незалежності. Держава зобов’язана забезпечити 

використання свого інформаційного поля в інтересах саме 

держави та її громадян. Якщо цього не зробити, то її 

інформаційний простір буде використаний проти неї. 

2. Сучасна журналістика пов’язана з використанням 

технічних засобів комунікації (лат. сошшипісаїіо - 

«повідомлення», «засіб повідомлення»). Це преса (засіб 

поширення інформації за допомогою друкованого 

відтворення тексту й зображення), радіо (засіб поширення 

звукової інформації за допомогою електромагнітних хвиль), 

телебачення (засіб поширення звукової й відеоінформації 

також за допомогою електромагнітних хвиль), інтернет 

(засіб передачі мультимедійного контенту різними каналами 

зв’язку, у тому числі телефонним, з використанням комп’ 

ютерної техніки), а тепер і бездротова мобільна телефонія. 

Завдяки використанню цих комунікаційних засобів 

виникли чотири підсистеми журналістики: преса, радіо й 

телебачення, інтернет-ЗМІ, інші комунікаційні системи, 

кожна з яких складається з багатьох каналів - окремих газет, 

журналів, альманахів, книжкової продукції, програм радіо й 
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телебачення, мережевих видань різного типу, здатних 

поширюватися як по всьому світові, так і в невеликих 

регіонах (областях, районах, округах). Кожна окрема 

підсистема виконує функції журналістики на основі 

використання своїх специфічних особливостей, що 

виявляються насамперед у способах фіксації й передачі 

інформації. 

Преса (газети, щотижневики, журнали, альманахи, 

книги) посіла особливе місце в системі ЗМІ у зв’язку з 

фіксацією інформації на паперовому носії (на тканині, 

полімерному полотні тощо) за допомогою типографської 

техніки відтворення текстів і зображень у чорно-білому або 

кольоровому варіанті. Друкована продукція несе 

інформацію у вигляді буквеного тексту, фотографій, 

малюнків, плакатів, схем, графіків та інших зображально- 

графічних форм, які сприймаються читачем/глядачем без 

допомоги певних додаткових засобів (у той час як для 

отримання радіотелевізійної інформації потрібні телевізор, 

радіоприймач, магнітофон тощо). 

Другим за часом появи засобом масової комунікації є 

радіомовлення (лат. radiare - «випромінювати», «випускати 

промені»). Носієм інформації в цьому випадку є тільки звук 

(з паузами включно). Радіозв’язок (використовує радіохвилі 

(радіомовлення) або здійснюється по дротах (дротове 

мовлення)) дозволяє миттєво передавати інформацію на 

необмежені відстані, причому отримання сигналу 

відбувається майже в момент передачі (або - під час передачі 

на дуже великі відстані - з невеликою затримкою). Звідси 

можливість оперативності радіомовлення: повідомлення 

надходить майже одночасно з подією, про яку 

повідомляється, чого в принципі неможливо досягти в пресі. 

Телебачення (грец. tele - «далеко» і лат. viseo - 

«бачення») увійшло в життя в 30-ті роки ХХ ст. але стало 

рівнозначним елементом системи масової комунікації 
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тільки у 60-х роках ХХ ст. Пізніше воно почало розвиватися 

випереджальними темпами й вийшло на перше місце. 

Телевізійна специфіка зародилася ніби на перетині 

можливостей радіо й кіно. Від радіо телебачення взяло 

можливість передавати сигнал за допомогою радіохвиль на 

далекі відстані. Цей сигнал одночасно несе звукову й 

відеоінформацію, що на екрані телевізора залежно від 

характеру передачі виступає як кінематографічний образ 

або ж у формі фотокадру, схеми, графіка тощо. 

Інакше кажучи, на екрані телевізора може з’являтися як 

аудіовідеозображення, так і друкований текст. 

До цього «тріумвірату» в останнє десятиріччя 

доєднався й активно розвивається четвертий тип каналів 

інформації - всесвітня комп’ютерна мережа (представлена в 

наш час інтернетом), у якій значне місце (поряд зі 

спеціальною) посідає масова інформація. Це електронні 

версії й дайджести газет, так звані мережеві газети й 

журнали, радіо- і теле- «мережемовлення», сайти 

(«сторінки») окремих журналістів, політичних діячів, різних 

закладів і організацій тощо, тематичні форуми й 

конференції, різнонаповнені чати тощо. Таким чином, 

комп’ютерні мережі поєднують можливості всіх типів ЗМІ з 

більш якісними «доповненнями» - можливостями 

найвищого рівня оперативності зміни й доповнення до 

змісту й транслювання в режимі реального часу (коли 

мережеві газети й журнали, наприклад, потерпають від 

постійних змін в контенті) й інтерактивності - можливості 

аудиторії входити в безпосередній оперативний контакт із 

«видавцями» (звичайно їх називають «модераторами») 

Інтернет-ЗМІ, а також самостійно організовувати різні 

мережеві «форуми», «конференції», «чати», «блоги» тощо, 

користуватися архівами мережевих ЗМІ. Величезний обсяг 

інформації, до якого відкривається доступ через інтернет, 

необмежена можливість вибору збільшують проблему 
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демасовизації, при цьому виникають «віртуальні 

співтовариства», що існують ніби паралельно з реальними 

соціальними групами, суспільними об’єднаннями. 

3. Для того щоб преса, радіо, телебачення як сукупність 

засобів масової інформації могли нормально 

функціонувати, виникла й продовжує активно розвиватися 

велика інфраструктура (лат. infra - «під», «нижче» + 

«структура») - система забезпечення діяльності 

журналістики. Ця система, з одного боку, надає газетам, 

журналам, телерадіоорганізаціям все необхідне для їхньої 

успішної діяльності - інформацію, засоби зв’язку, техніку 

тощо, а з іншого боку - забезпечує доставку інформаційної 

продукції споживачам. 

До інфраструктури журналістики в сучасному 

інформаційному суспільстві зараховують: інформаційну 

інфраструктуру (система інформаційних агентств і служб, 

прес-центри, служби зв’язків із громадськістю, рекламні 

організації); технічну (поліграфічні підприємства, технічні 

радіо- й телецентри, підприємства галузі зв’язку, які ведуть 

передплату та поширення преси, передавання радіо- та 

телесигналу); організаційно-управлінську (державні органи, 

які розробляють нормативні акти, регулюють діяльність 

засобів масової інформації, здійснюють їхню реєстрацією та 

ліцензуванням); кадрову (освітні заклади, що проводять 

підготовку журналістів для різного роду мас-медіа й 

комунікаційних служб, міжнародні й національні творчі 

організації та спілки журналістів). 

Інформаційні агентства й служби - це система 

телеграфних агентств, агентств преси й аудіовізуальної 

інформації, прес-бюро, прес-центрів, служб зв’язків з 

громадськістю, рекламних служб. Від газет, журналів, радіо 

й телебачення інформаційні служби відрізняються тим, що 

не «виходять» безпосередньо на масову аудиторію, а 

постачають інформацією газети, журнали, радіо тощо. 
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Однак буває й так, що інформаційні служби виступають 

засновниками засобів масової інформації, але в цьому 

випадку вони виступають як будь-який інший соціальний 

інститут, що має право на заснування своїх видань і 

програм. 

Прес-центри створюються міністерствами, 

відомствами, великими фірмами, громадськими 

організаціями з метою налагодження відношень із засобами 

масової інформації, інформування громадськості про свою 

діяльність, проведення прес-конференцій і брифінгів. 

Працівники прес-центрів (здебільшого професійні 

журналісти, що спеціалізуються на тематиці відомчої 

діяльності) консультують співробітників газет, журналів, 

радіо, телебачення й надають їм допомогу у встановленні 

контактів з різними підрозділами відомства, в отриманні 

інформації про його діяльність. Іншим напрямом роботи 

прес-центрів є збір, реєстрація й систематизація матеріалів, 

що стосуються сфери компетенцій певного відомства чи 

стосуються їхньої діяльність (як у позитивному, так і в 

негативному плані). Прес-центри інформують про ці 

матеріали керівництво й зацікавлені особи, стежать за 

реакцією і вжитими в підрозділах заходами, за потреби 

допомагають готувати відповідні виступи від імені 

відомства чи його офіційних осіб. 

Близькими до прес-центрів за видами діяльності є 

служби зв’язків із громадськістю (так звичайно 

перекладають із англ. термін public relation, часто 

використовується абревіатура PR). Їхнє основне завдання - 

створення й поширення привабливого образу (іміджу) 

«замовників», якими виступають різні організації 

політичного, економічного, культурного, релігійного, 

наукового спрямування, окремі політичні діячі, підприємці, 

менеджери, учені, артисти тощо. Мета цих служб - 

формування позитивної суспільної думки під час прийняття 
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непопулярних рішень навіть у критичних для «замовника» 

ситуаціях. 

До інформаційної інфраструктури журналістики 

належать також рекламні агентства, що беруть замовлення 

на підготовку та розміщення рекламних матеріалів, у тому 

числі на сторінках преси, у програмах радіо і телебачення. У 

редакціях ЗМІ існують спеціальні рекламні відділи, які 

займаються контактами з агентствами й службами реклами, 

проводять рекламну політику своїх видань і програм. 

До інфраструктури журналістики входять також 

організації, задіяні у сфері міжнародного обміну 

словесно-текстовою й аудіовізуальною інформацією. Це 

організатори ярмарків і фестивалів, де можна здобути 

інформаційну продукцію, і служби, що захищають права 

авторів інтелектуальної власності. 

Технічну частину інфраструктури становлять 

підприємства поліграфії; технічні центри телебачення й 

радіо; підприємства галузі зв’язку, у тому числі космічного; 

організації, що займаються книготоргівлею, передплатою, 

поширенням, доставкою преси; виробники телевізорів і 

радіоприймачів, паперу, плівок, оргтехніки, устаткування 

для ЗМІ тощо. Через них журналістика практично «входить» 

в усі галузі економіки й культури країни. 

Організаційно-управлінська інфраструктура включає 

безліч соціальних інститутів різного рівня - від парламенту, 

що регулює законодавство в галузі журналістики та її 

інфраструктур, до місцевих органів влади. Свої завдання 

виконують об’єднання із захисту інтелектуальної власності. 

Система роботи з кадрами - особлива частина 

інфраструктури, яка включає факультети й відділення 

журналістики університетів, що готують журналістів, 

підрозділи інших навчальних закладів, різні семінари, 

курси, що сприяють підвищенню кваліфікації працівників 

преси, радіо й телебачення. Значну роль відіграють творчі 

спілки журналістів, кінематографістів, письменників та ін. 
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ПРАКТИЧНЕ ЗАНЯТТЯ 

Обговорення теоретичних питань 
1. Зміст поняття «інформаційний простір». 
2. Масово-комунікаційні засоби журналістики. 

3. Інфраструктура засобів масової інформації. 

4. Специфіка діяльності інформаційної структури. 

5. Специфіка діяльності технічної інфраструктури. 

6. Специфіка діяльності організаційно-управлінської 

інфраструктури. 

7. Специфіка діяльності кадрової інфраструктури. 

8. Змістові особливості національного 

інформаційного простору і його парадокси. 

Практичні завдання 

Завдання 1 

Мета - формування вмінь швидко створити 

журналістський текст за ключовим словом. 

«Імпровізація». Вибрати слово. Протягом 1-2 хвилин 

скласти розповідь на тему, пов’язану із цим словом. 

Варіантів розповіді може бути два: або перерахування 

функціональних особливостей цього слова, або розповідь, у 

якій розкривається його зміст. 

Завдання 2 

Вправа сприяє формуванню навичок аналізу суспільно- 

значущих проблем. 

Сформулювати два погляди: на РЕЄСТРАЦІЮ 

(ПРОПИСКУ); на СТРАТУ; на НОСІННЯ ЗБРОЇ; на 

ПЛАТНУ ОСВІТУ; на ВІЛЬНЕ КОХАННЯ; на 

ПРОФЕСІЙНУ АРМІЮ... 

Контрольні запитання 

1. Що таке інформаційний простір? 

2. Назвіть суб’єктів національного інформаційного 

простору. 
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3. Хто належить до юридичних осіб - суб’єктів 

інформаційного простору? 

4. Хто належить до фізичних осіб - суб’єктів 

інформаційного простору? 

5. Що належить до технічних засобів комунікації? 

6. Назвіть і схарактеризуйте чотири підсистеми 

журналістики. 

7. Що таке інфраструктура? 

8. Що в сучасному інформаційному суспільстві 

зараховують до інформаційної інфраструктури? 

9. Що зараховують до технічної інфраструктури? 

10. Що зараховують до організаційно-управлінської 

інфраструктури? 

11. Що зараховують до кадрової інфраструктури? 

12. У чому полягає специфіка діяльності 

інформаційних агентств і служб? 

13. У чому полягає специфіка діяльності прес- 

центрів? 

14. У чому полягає специфіка діяльності служб 

зв’язків із громадськістю? 

15. У чому полягає специфіка діяльності рекламних 

агентств? 

16. У чому полягає специфіка діяльності організацій, 

задіяних у сфері міжнародного обміну? 

17. Що становить технічну частину інфраструктури? 

 18.  Що включає організаційно-управлінська 

інфраструктура? 

19. Що являє собою система роботи з кадрами як 

особлива частина інфраструктури? 
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ТЕМА 5 

ЖУРНАЛІСТИКА В СИСТЕМІ 

СОЦІАЛЬНИХ ІНСТИТУТІВ 

ЛЕКЦІЙНЕ ЗАНЯТТЯ 

1. Завдання журналістики як соціального інституту. 

2. Журналістика як четверта влада. 

3. Інформаційний порядок в демократичному, 

гуманістичному суспільстві. 

Основні положення 

1. Поняття соціального інституту часто застосовують 

поряд із поняттями соціальної ролі та соціальної групи. 

Проте соціальний інститут значно ширше, оскільки включає 

багато ролей. Деякі науковці проводять межу між 

соціальним інститутом та соціальною групою лише у 

кількісному вимірі, оскільки соціальним групам також 

властиві певні групові моделі поведінки. Проте, група - це, в 

першу чергу, сукупність індивідів, що взаємодіють між 

собою, а інститут - система соціальних зв’язків та 

сукупність соціальних норм, що реалізуються на практиці. 

Журналістика є одним із соціальних інститутів. Це 

означає, що вона так чи інакше пов’язана з громадськими, 

урядовими, партійними чи суспільними інститутами. Як 

соціальний інститут журналістика виконує функцію 

комунікації, тобто забезпечує процес соціальної взаємодії за 

допомогою інформаційних повідомлень. Таким чином, вона 

покликана інформувати громадян про важливі події і 

проблеми, контролювати владу та інші соціальні інститути 

через публічне висвітлення їхньої діяльності, а також 

налагоджувати, забезпечувати та підтримувати процес 

комунікації в суспільстві. 

Завданням журналістики як соціального інституту є 
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надання через ЗМІ інформації, її аналізу чи публіцистичного 

осмислення, на основі чого люди ухвалюють рішення і діють 

згідно з ними. Відтак журналістика виконує посередницьку 

функцію в системі взаємодії індивідів, з яких складається 

суспільство, та соціальних інститутів, покликаних 

забезпечувати системну життєдіяльність і розвиток соціуму. 

Така взаємодія забезпечується через виконання ЗМІ 

функції інформування, аналізу, громадської критики та 

контролю і реалізується через виконання ЗМІ таких завдань: 

1. ЗМІ інформують аудиторію: про суспільно значущі 

події, що стосуються всіх сфер життя (природні й техногенні 

катастрофи, політика, економіка, культура, релігійне життя, 

спорт, світське життя і т.д.); про дії та ухвалені рішення в 

системі соціальних інститутів. 

2. ЗМІ інформують соціальні інститути та осіб, які 

виконують свої повноваження в системі соціальних 

інститутів, про реакцію громадськості та громадських 

об’єднань на дії й ухвалені рішення в системі соціальних 

інститутів. 

3. ЗМІ забезпечують діалог і процес комунікації між 

громадськістю та соціальними інститутами, внаслідок чого 

або особи, які виконують свої повноваження в системі 

соціальних інститутів, корегують свої дії й ухвалені 

рішення, або громадська думка корегує свою оцінку дій й 

ухвалених рішень в системі соціальних інститутів. 

4. ЗМІ контролюють діяльність соціальних інститутів 

та осіб, критикують, якщо їхні дії та рішення не є 

адекватними щодо громадськості, пропонують через 

публічну дискусію можливі альтернативи аж до заміни осіб 

чи соціальних інститутів. 

5. ЗМІ забезпечують демократичний механізм 

діяльності соціальних інститутів, в основі якого - інтереси та 

індивідуальні свободи, а будь-яке делегування функцій і 

повноважень здійснюється на представницькій основі, що 
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передбачає: будь-яка влада є виборною, оскільки навіть 

призначені особи призначаються особами, які є обраними. 

Однак те, наскільки повноцінно ЗМІ виконують роль 

соціального інституту, безпосередньо залежить від рівня 

демократичного розвитку суспільства. 

2. Одним з найважливіших інструментів демократії є 

журналістика, яка потенційно володіє владними 

можливостями, оскільки там, де є інформація, там є й 

управління. ЗМІ як специфічний соціальний інститут має 

«владні повноваження» і форми їхньої реалізації. Саме тому 

журналістику називають «четвертою владою». Першою, 

другою й третьою владою є, відповідно, законодавча, 

виконавча та судова. 

Спробуємо з’ясувати характер і межі «владних 

повноважень» ЗМІ. 

Украй актуальна проблема розуміння й міри реалізації 

«владних повноважень» ЗМІ. 

Перший варіант - підпорядкування владним 

(політичним і економічним) структурам, прагнення 

політичної й економічної влади обмежити повноваження й 

«притиснути» діяльність «четвертої влади», залякати й 

підкорити її, змусити через нормативні акти чи прихований 

тиск діяти відповідно до «видів» влади, «в унісон» з її 

політикою в тих чи інших сферах. ЗМІ в такому випадку, 

природно, перестають бути «четвертою владою» і стають 

знаряддям перших трьох. Це ніби диавішебіабешокгаїіа 

(квазімедіадемократія). 

Другий варіант - украй небезпечне перебільшення 

«четвертою владою» своєї ролі, вихід за межі 

закономірностей шебіабешокгаїіа (медіадемократії) і 

прагнення перетворитися в тебіакгаїіа (медіакратію) «стати 

вищою», ніж інші гілки влади. У деяких країнах уже давно 

виявилися й активно реалізуються тенденції до тебіакгаїіа, 

формування паралельної або навіть «надвлади» ЗМІ, коли 

останні вважають, що саме вони все знають і розуміють, 
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безпристрасніше судять, краще за всіх бачать вирішення 

проблем і готові застосовувати будь-які засоби для 

досягнення поставлених ними цілей. Для нормальних 

демократичних порядків це неприпустимо. 

Третій варіант - оптимальний характер «четвертої 

влади» - її діяльність як «тебіабетокгаїіа». При 

нормальному функціюванні суспільного організму 

відносини трьох державних влад і «четвертої» 

взаємодоповнювальні. Вони партнерські, оскільки 

представницька й безпосередня демократії рівні у своїх 

правах. Це означає, що ЗМІ, аналізуючи дії різних структур 

суспільства, зобов’язані від імені народу в одних випадках 

підтримувати й зміцнювати своїм авторитетом позитивні 

тенденції і явища, а в інших - критикувати й вимагати 

замінити представників тих чи інших галузей влади й/або 

інших суспільних структур. А ті, своєю чергою, володіють 

як правом, так і обов’язком відгукуватися на критику - 

погоджуючись повністю чи частково, а в інших випадках 

аргументовано спростовувати й відкидати несправедливі 

зауваження й вимоги. «Владні відносини» можна подати 

схематично: 

 

Таким чином, видається очевидним, що журналістика 

«розташовує» відповідно до своєї природи систему 

різноманітних і специфічних «владних повноважень», що й 

дає підстави говорити про неї дійсно як про «четверту 

владу». 

3. Журналістика (як соціальний інститут суспільства) 

активний фактор становлення його демократії. 

 

«недовлада» «над влада» «партнерство» 
quasimediademokratia mediakratia mediademokratia 
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Відповідно формуються об’єктивно необхідні вимоги до її 

діяльності - визнання й реалізація кожним ЗМІ і 

журналістом вимог інформаційного порядку. Показником 

інформаційного порядку в демократичному суспільстві 

вважається інформованість громадян. Участь у досягненні 

максимальної інформованості громадян означає, що ЗМІ 

організовують інформаційну діяльність так, що в її 

результаті громадянам доступна значна кількість 

(неважливо якої) інформації. Виникає так зване 

«інформаційне перенавантаження», яке призводить лише до 

псевдоінформованості. 

Бути достатньо інформованим означає бути 

забезпеченим необхідною й достатньою інформацією 

для прийняття й реалізації максимально правильного 

рішення. Для того, щоб бути поінформованим, від ЗМІ 

потрібно очікувати: 

- по-перше, однаково активної роботи з усіма 

складниками масової свідомості (світоглядом, історичною 

свідомістю, суспільною думкою); 

- по-друге, інформування відбувається з урахуванням 

об’єктивних потреб кожної соціальної групи, суспільного 

класу в системі суспільних відносин, з урахуванням 

розбіжностей в їхніх настановах, поглядах, настроях; 

- по-третє, інформованість кожного класу може бути 

повною лише за умови усвідомлення його потреб та 

інтересів. У зв’язку з цим діяльність у сфері ЗМІ повинна 

ґрунтуватися на ідеї й практиці політичного, ідеологічного, 

культурного плюралізму. 

Плюралізм (від лат. pluralis - «множинний») на відміну 

від монізму (від лат. monos - «єдиний») або дуалізму (від лат. 

dualis - «двоїстий») - визнання множинності позицій, 

поглядів, ідей, що являють собою об’єктивно існуючі 

розбіжності між їхніми носіями - різними соціальними 

групами суспільства, особливе місце й роль яких у житті 

суспільства призводить до формування своєрідних потреб, 
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інтересів, запитів, на чому ґрунтується й формування різних 

ідеологічних концепцій і політичних ідей. 

В умовах нерегульованого, «стихійного», 

орієнтованого на «перемогу» плюралізму у формі «грубої 

плюральності» в журналістиці й потім у масовій свідомості 

діють значні відцентрові тенденції. Результат 

парадоксальний: замість того, щоб призвести до високої 

інформативності й завдяки цьому до згоди, плюралізм 

слугує майже протилежним цілям. Отже, потрібно включати 

доцентрові сили. 

Щоб досягти цього, ЗМІ повинні бути толерантними 

(лат. tolerantia - «терпіння») - терпимими, доброзичливими 

до інтересів і поглядів інших сил та їхніх позицій. Однак 

просто доброзичливого визнання позицій інших сил без 

активної взаємодії з ними недостатньо, адже в такому 

випадку кожен все одно існує «сам по собі». Отже, 

толерантність вимагає розуміння й визнання того, що всі 

різнорідні сили й позиції виникли й існують у межах 

«загального будинку» (регіону, країни, континенту, усього 

світу). Звідси й необхідність третього боку толерантності - 

налаштованості на конструктивну взаємодію. 

Система правил масово-інформаційної діяльності 

стосовно досягнення інформованості включає положення 

про необхідність активного ведення соціального діалогу в 

ЗМІ з проблем, до яких по-різному підходять і які по-різному 

вирішують різні соціальні сили. 

Діалог у політиці, у тому числі й журналістиці - не 

простий обмін репліками, дебати, обговорення, а 

конструктивні переговори, спрямовані на досягнення 

позитивних результатів. Діалог - «розмова з метою 

досягнення домовленості» між представниками різних 

позицій (висунутих від імені партій, угруповань, регіонів, 

республік і інших соціальних суб’єктів аж до держав і 

міжнародних організацій). Природа толерантного діалогу 

«зобов’язує» рухатися до позиції «моноплюралізму» (іноді 
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застосовується термін «плюраверсум»). 

Найкращий діалог (хоча трапляється нечасто) - 

консенсус як очевидно єдине й правильне рішення, яке всіх 

задовольняє, частіше компроміс (шляхом взаємних 

поступок), часто паліатив (тимчасове проміжне рішення). 

Гірше - помилковий компроміс на основі однобічних 

поступок, близький до «нав’язаного» рішення. Буває й 

консервація конфлікту, позицій і підходів, відмова від 

продовження діалогу. Це погано: демократично налаштовані 

журналісти (і політики) не можуть не розуміти, що до 

проблеми потрібно буде повертатися - причому, як це часто 

буває, у конфліктній ситуації, що погіршилася. Але діалог 

може бути відкладений із наміром провести додатковий 

внутрішній аналіз (солілоквіум) і вийти через певний час із 

новими (оновленими, переглянутими...) ідеями й рішеннями. 

А загалом діалог безперервний - виникають нові проблемні 

ситуації, потрібно «доосмислити» і «довирішувати», а часом 

і переглянути ухвалені рішення, які колись здавалися 

оптимальними. 

Результатом «правильного» розвитку й розгортання 

плюралістично орієнтованої діяльності ЗМІ, заснованої при 

цьому на визнанні цінностей і норм толерантності й участі в 

діалогічному обговоренні, виявляється рух до 

моноплюралістичного рішення. Але це рішення - не 

заздалегідь визначене, а підсумок обговорення й «боротьби» 

підходів, зближення позицій з усвідомленням його 

об’єктивної необхідності, коли «відцентрові» й 

«доцентрові» тенденції в журналістиці й суспільстві 

виявляються врівноваженими. 

ПРАКТИЧНЕ ЗАНЯТТЯ 

Обговорення теоретичних питань 

1. Система соціальних інститутів. 
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2. Журналістика як галузь суспільно-політичної 

діяльності. 

3. Державна політика в галузі ЗМІ. 

4. Міжнародне правове регулювання діяльності 

журналіста. 

5. Глобалізація і медіа, виникнення єдиного світового 

інформаційного простору. 

6. Проблема інформаційної безпеки в Україні та світі. 

Практичні завдання 

Завдання 1 

Мета - формування вмінь добирати заголовки, які не 

тільки передаватимуть основну думку тексту, а й 

зацікавлять читача. 

Написати короткий текст на різні теми (політика, 

економіка, погода, громадське життя, культура тощо) під 

заголовком «Мороз дужчав». Заголовок повинен бути 

«обіграний» у тексті. 

Завдання 2 

Мета - формування вмінь і навичок будувати речення 

за ключовими словами (побудова текстів на основі власних 

нотаток нашвидкуруч). 

Скласти речення зі слів і словосполучень: сценарій, як 

міг, Спілберг, з трилера, фільму-катастрофи, сімейної драми, 

жаху, фантастики, витягував, нічогеньке таке видовище, 

зварив в одній посудині. 

Контрольні запитання 

1. Що таке соціальна група? 

2. Що таке соціальний інститут? 

3. Доведіть, що журналістика є соціальним 

інститутом. 

4. Яку функцію виконує журналістика як соціальний 

інститут? Відповідь обґрунтуйте. 

5. Назвіть завдання журналістики як соціального 
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інституту? 

6. Назвіть види владних повноважень ЗМІ. 

7. Що є показником інформаційного порядку в 

демократичному суспільстві? 

8. До чого призводить інформаційне 

перенавантаження? 

9. Що означає «бути достатньо інформованим»? 

10. Що потрібно очікувати від ЗМІ, щоб бути 

поінформованим? 

11. Що таке плюралізм? 

12. До чого призводить «груба плюральність»? 

13. Назвіть і схарактеризуйте три складові 

толерантності. 

14. Що таке діалог у журналістиці? 

15. Назвіть різновиди діалогів у журналістиці. 

СПИСОК РЕКОМЕДОВАНОЇ ЛІТЕРАТУРИ 

Основна: 

1. Горбачук В.Т. Основи журналістики : [навчальний 

посібник] Слов’янськ : СДПІ, 2002. 108 с. 

2. Жадько В.О. Основи журналістики та редакційно- 

видавничої справи : навчальний посібник [для студ. вищих 

навч. закл., які навчаються за спец. «Журналістика» і 

«Видавнича справа та редагування»] К. : Вид-во «СПД 

Жадько В.О.», 2005.  351 с. 

3. Михайлин І.Л. Основи журналістики : 

[підручник] 5-е вид. К. : Центр учбової літератури, 2011. 496 

с. 

4. Москаленко А.З. Теорія журналістики : 

[навчальний посібник] К. : ЕксОб, 2003. 337 с. 

5. Навальна М.І. Основи журналістики : 

методичні рекомендації [до вивчення курсу студентами 

філологічного факультету спец. «Редагування освітніх 

видань»] Переяслав-Хмельницький : СПД Карпук С.В., 
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2004.  36 с. 

Допоміжна: 

1. Виходець О. М. Роль журналістів у формуванні 

культури соціальних комунікацій ЗМІ [Електронний ресурс] 

Держава та регіони. Соціальні комунікації.  2013.  № 1.  С. 

54-58. - Режим доступу : 

http://nbuv.gov.ua/j-pdf/drsk_2013_1_13.pdf 

2. Кравченкова Г.М. Паблік рілейшинз як соціальний 

інститут : нормативний і організаційний підхід 

[Електронний ресурс] Соціальні технології : актуальні 

проблеми теорії та практики.  2013.  Вип. 58.  С. 95-103. - 

Режим доступу : http:// 

nbuv.gov.ua/j-pdf/stapttp_2013_58_14.pdf 

3.  Литовченко І.В. Особливості 

сучасних 

засобів масової інформації як соціального 

інститутуінформаційного суспільства Культурно- 

антропологічні виміри глобалізації [Електронний ресурс] / 

Вісник Національного авіаційного університету. Сер. : 

Філософія. Культурологія.  2014. № 1.  С. 37-40.  Режим 

доступу : http://nbuv.gov.ua/j- pdf/Vnau_f_2014_1_11.pdf 

4. Литовченко І.В. Соціальний інститут як об’єкт 

соціально-філософського аналізу [Електронний ресурс] / 

Вісник Національного авіаційного університету. Сер. : 

Філософія. Культурологія.  2013.  № 2.  С. 43-47.  Режим 

доступу : http://nbuv.gov.ua/j- рбГ/Упаи_Г_2013_2_11.pdf 

5. Пономаренко Л. Суспільна та журналістська мораль 

в інформаційному глобалізаційному суспільстві 

[Електронний ресурс] Вісник Харківської державної 

академії культури. - 2012.  Вип. 35.  С. 156-165.  Режим 

доступу : http://nbuv.gov. ua/j-pdf/hak_2012_35_19.pdf

http://nbuv.gov.ua/j-pdf/drsk_2013_1_13.pdf
http://nbuv.gov.ua/j-pdf/Vnau_f_2014_1_11.pdf
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ТЕМА 6 

СВОБОДА СЛОВА І 

ЖУРНАЛІСТСЬКА ДІЯЛЬНІСТЬ 

ЛЕКЦІЙНЕ ЗАНЯТТЯ 

1. Загальне розуміння свободи. 

2. Поняття про свободу преси. 

3. Цензура як вияв недемократичності державної 

політики. 

Основні положення 

1. Демократія неможлива без свободи. Принцип 

свободи - «душа» демократії, передумова рівності 

як її елемента. Це реальна можливість політичного 

самовизначення особи чи групи осіб, їхньої активної участі 

в управлінні. Свобода реалізується через права людини. 

Права людини передбачають насамперед розвиток 

особистості. Права людини - це сукупність правових норм, 

які є основою взаємин вільних індивідів, а також з державою 

і суспільством, що створюють умови для життєдіяльності. 

Свобода слова - одна з демократичних свобод, 

визначених Конституцією України. Вона передбачає 

висловлення незалежних поглядів та переконань як в усній, 

так і в письмовій формі; є ознакою некорумпованого 

суспільства. 

Свободу слова в Україні захищають 110 нормативно- 

правових документів: укази Президента, постанови 

Кабміну, Закони («Про додаткові заходи щодо 

безперешкодної діяльності засобів масової інформації в 

Україні», «Про державну підтримку засобів масової 

інформації та соціальний захист журналістів» тощо), 

зокрема, свободу слова в Україні гарантує стаття 34 
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Конституції України. Базовим документом, що закріплює 

свободу слова (вираження), є Конвенція про захист прав 

людини й основоположних свобод від 4 листопада 1950 р. 

Свобода слова повністю залежить від свободи в 

широкому розумінні. А остання передбачає не лише вільні 

дії та погляди, а й цілковиту відповідальність за скоєне, 

написане чи сказане. Розрізняють два основних типи 

свободи: 

1)  економічна, тобто свобода праці, яка дає можливість 

людині вільно обирати сферу діяльності відповідно до своїх 

сил і здібностей; максимально реалізовувати себе в 

суспільно-корисній роботі; втілювати в життя своє право на 

власність; 

2)  політична, тобто свобода духовних пошуків, що 

реалізується у праві мати, висловлювати і поширювати свої 

погляди, думки, судження й переконання. 

Свобода слова є складовою частиною свободи 

висловлення поглядів. 

Основними елементами свободи висловлення поглядів 

є: 

1) право мати думку і дотримуватись її; 

2) право на висловлення й поширення думки; 

3) право мовчати. 

Виявлено три стадії (фази, етапи) реалізації свободи 

висловлення поглядів: 

1) свобода думки; 

2) свобода слова; 

3) свобода преси. 

Свобода висловлення виходить за межі свободи слова, 

інформації, преси, ЗМІ (ЗМК) і журналістики загалом. 

Свободу ж преси та свободу ЗМІ (ЗМК) слід розглядати як 

своєрідні ділянки (відгалуження), істотні компоненти, 

форми вияву свободи висловлення, свободи слова та 

свободи (масової) інформації. Зіставляючи найбільш 
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широковживані в галузі масової комунікації терміни зі 

словом «свобода», науковці подають такі їхні визначення: 

1) свобода висловлення (думки, поглядів) - 

це (гарантоване) право або (гарантована) можливість 

вільного вияву в будь-якій формі, навіть безсловесній 

(символічне вираження); 

2) свобода думки - це (гарантоване) абсолютне право 

індивіда дотримуватися своєї думки, не зазнаючи при цьому 

будь-яких зовнішніх втручань та ідеологічного контролю; 

3) свобода переконань - це, передовсім, відсутність 

переслідувань за свої переконання, можливість 

дотримуватись і вільно висловлювати свої переконання, що 

ґрунтуються на певних ідеях, світогляді (на відміну від 

думок переконання мають більш сталий характер, є 

своєрідною застиглою формою думки, хоча переконання 

теж можуть змінюватися під впливом подій, ідей, явищ, 

інших людей, власних міркувань, особистісного 

самовдосконалення тощо); 

4) свобода слова - це (гарантоване) право індивіда 

вільно та публічно викладати свої думки (погляди, ідеї), 

будь-яку інформацію у формі слів - вимовлених, письмових 

або друкованих; 

5) свобода преси - це (гарантоване) право або 

(гарантована) можливість вільно засновувати, видавати, 

редагувати, читати, поширювати друковані ЗМІ на свій 

вибір, володіти, користуватися ними та публікуватися в них; 

6) свобода друку - це можливість готувати до друку, 

друкувати і поширювати будь-яку видавничу продукцію, в 

тому числі періодичні видання; 

7) свобода інформації - це (гарантоване) право особи і 

громадськості вільно шукати, збирати, одержувати, 

фіксувати, використовувати, зберігати та поширювати 

інформацію в будь-який (законний) спосіб, мати доступ до 

офіційних та інших інформаційних джерел; 



59 

 

8) свобода ЗМІ - це сумарна свобода друкованих і 

електронних ЗМІ як двох основних підсистем журналістики; 

9) свобода масової інформації - це вільний обіг 

(циркуляція) публічно поширюваної друкованої та 

аудіовізуальної інформації; 

10) свобода журналістської діяльності (творчості) - 

це професійна свобода і прерогатива журналістів, 

можливість редакційних колективів, працівників ЗМІ 

самостійно приймати та реалізовувати власні рішення, 

безперешкодно виконувати функції (службові обов’язки); 

11)  свобода видавничої діяльності - це 

(гарантоване) право видавця, можливість видавати 

друковані ЗМІ та іншу видавничу продукцію (свобода 

видавничої діяльності є практично синонімом свободи 

друку, але останнє все ж таки ширше за обсягом). 

Усі ці свободи мають тісний взаємозв’язок. 

Їм властиві не стільки відношення субординації, 

підпорядкування, скільки перехрещення, взаємозалежності і 

взаємозумовленості. 

2. Питання про структуру свободи преси є актуальним 

і надзвичайно важливим. 

Свобода преси найчастіше визначається як право 

поширювати ідеї, думки, інформацію через друковане слово 

без обмежень з боку влади; право, що гарантує захист і є 

основою усіх інших політичних свобод та прав людини. 

Свобода преси є не просто гарантом, а головним гарантом 

конституційності демократичного ладу. 

Основна мета свободи преси - це створення передумов 

для формування освіченого й поінформованого електорату, 

здатного самостійно оцінювати стан громадських справ. 

Свобода преси означає, що мас- медіа можуть відстоювати 

будь-яку позицію щодо влади - лояльну чи непримиренну, 

бути її інформаційним виразником чи контролювати дії 

влади, критикувати її політику, вади та зловживання. 



60 

 

Свобода преси - це, по суті, і є свобода ставлення громадян 

до влади, свобода робити широковідомими всі дії влади, 

свобода їх критики чи підтримки. 

Питання про свободу преси є найбільш 

фундаментальним у будь-якій системі ЗМІ. 

Свобода преси як одна з політичних свобод 

здійснюється в площині громадянин - держава через 

інститут вільних ЗМІ і насамперед включає: 

1) свободу доступу до інформації; 

2) свободу поширення інформації; 

3) свободу дотримання своєї думки, не зазнаючи 

зовнішнього втручання. 

Свобода преси залежить від захисту трьох аспектів 

комунікаційного процесу: 

1) збору інформації; 

2) обробки інформації; 

3) поширення інформації. 

Називаючи свободу синонімом незалежності та 

аналізуючи структуру поняття «свобода преси», один із 

теоретиків вітчизняної преси В. Владимиров виділяє такі 

основні компоненти цієї свободи: 

1) економічна самостійність ЗМІ; 

2) правовий захист свободи журналістської 

діяльності; 

3) політична незаангажованість редакцій, їхня 

орієнтація на загальнолюдські цінності; 

4) творча свобода журналістів. 

Структуруючи поняття «свобода преси», дослідники 

журналістики зазначають, що воно включає такі основні 

положення (питання): 

1) ЗМІ та юридичні межі умов їх існування; 

2) ЗМІ та економічні межі умов їх існування; 

3) ЗМІ та становище журналіста; 

4) відносини між ЗМІ та політикою, напруженість цих 

відносин; 
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5) ЗМІ та підготовка і підвищення кваліфікації 

журналістів. 

Проблема свободи преси має, принаймні, вісім 

аспектів: 

1) правовий (юридичний); 

2) економічний; 

3) історичний; 

4) філософський; 

5) політичний; 

6) моральний; 

7) психологічний; 

8) технічний. 

Проте стверджувати однозначно, який з них є 

найважливішим досить важко. Тому їхнє розташування у 

цьому списку досить умовне. 

3. Цензура - контроль держави, організації чи групи 

людей над публічним виявом думок і творчості індивіда. Як 

правило, виявляється в утискові вияву певних ідей, 

дотичності до певних тем або вживання певних слів. Як 

привід до цензури часто називається намагання нібито 

стабілізувати суспільство, над яким уряд має контроль. 

Відповідно до іншого визначення цензура - це 

незаконна заборона поширення інформації, її обмеження, 

дозування, спотворення, які здійснюються шляхом прямого 

або опосередкованого впливу представників органів 

державної влади, посадових осіб, власників засобів масової 

інформації на ЗМІ та журналістів з метою забезпечення 

своїх політичних інтересів. 

Цензура в ЗМІ - це будь-яка вимога з боку органів 

державної влади чи інших структур, спрямована, зокрема, 

до журналіста, власника, редактора чи іншого працівника 

засобу масової інформації, узгоджувати певну інформацію 

перед її оприлюдненням, заборона її поширювати чи 

перешкоджання її тиражуванню й поширенню в будь-який 

інший спосіб з метою забезпечення політичних, 
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економічних чи інших інтересів цієї структури. 

Таким чином, цензура є методом захисту й контролю 

інформаційного простору з боку певних структур. 

Державна цензура буває відкритою та прихованою. У 

першому випадку видаються спеціальні закони, які 

забороняють публікацію чи оприлюднення певних ідей. 

Приклади - Китай, Австралія, Саудівська Аравія, де законом 

заборонено відвідування веб-сторінок певної тематики. В 

іншому випадку йдеться про залякування, коли людям 

забороняють висловлювати або підтримувати певні ідеї під 

страхом втрати роботи, суспільної позиції, загрози їхньому 

життю чи життю близьких. 

Пряма цензура поділяється на попередній і наступний 

контроль. Попередній контроль полягає в тому, що 

відповідний урядовець (цензор) переглядає друковані 

видання до їх виходу у світ та дозволяє або не дозволяє 

публікацію. Наступний контроль - це застосування санкцій, 

судові переслідування та інші дії щодо автора, видавця, ЗМІ 

як постфактум оприлюднення певної інформації. 

Офіційно Законодавством України цензура заборонена. 

Однак з’явилися інші форми цензури, що пов’язані зі 

специфікою розвитку політичної й економічної системи 

держави, зокрема сьогодні цензура тримається на страхові 

журналіста - втратити роботу й отримати клеймо 

«неблагонадійного», що рівнозначно відсутності шансів 

знову знайти роботу, страхові репресій із боку влади, 

кримінального «свавілля». 
ПРАКТИЧНЕ ЗАНЯТТЯ 

Обговорення теоретичних питань 

1. Поняття «свобода» як філософська категорія. 

2. Структура поняття «свобода преси». 

3. Типи і функції цензури. 

4.  Поняття «свобода творчості» і «свобода слова». 
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Практичні завдання 

Завдання 1 

Мета - вміння створювати «ефект присутності». 

У журналістських матеріалах важливо не тільки 

розповідати про щось, але й показувати. У деяких жанрах, 

наприклад, репортажі, журналіст зобов’язаний створити 

«ефект присутності». Можна написати «Він розсердився», і 

тоді читачеві нічого не залишається, як повірити цьому 

повідомленню. А можна написати інакше: «Він гепнув 

кулаком по столу й відкинув ногою стілець». Читач відразу 

уявить собі цю сцену й зробить висновок, що людина 

розсердилася, розлютилася. Завдання - «показати» фрази: 

ВІН ГОЛОДНИЙ, ДІВЧИНКА БОЇТЬСЯ, МАШИНА 

ПОТРАПИЛА В АВАРІЮ, ЙОМУ СТАЛО СТРАШНО. 

Завдання 2 

Мета - уміння описувати об’єкти, використовуючи 

знаки, символи. 

Написати нарис про будь-яку людину, взявши за 

основу символічну цифру, яка б узагальнювала її життєвий 

шлях. 

Контрольні запитання 

1. Дайте визначення прав людини. 

2. Дайте визначення свободи слова. 

3. Назвіть два основних типи свободи. 

4. Назвіть основні елементі свободи висловлення 

поглядів. 

5. У чому полягає свобода висловлення (думки, 

поглядів)? 

6. У чому полягає свобода думки? 

7. У чому полягає свобода слова? 

8. У чому полягає свобода преси? 

9. У чому полягає свобода друку? 

10. У чому полягає свобода інформації? 
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11. У чому полягає свобода ЗМІ? 

12. У чому полягає свобода масової інформації? 

13. У чому полягає свобода журналістської діяльності? 

14. У чому полягає свобода видавничої діяльності? 

15. Дайте визначення цензури. 

16. Що таке цензура в ЗМІ? 

17. Що таке відкрита та прихована цензура? 

18. Що означає попередній і наступний контроль у 

цензурі? 
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ТЕМА 7 

ЗАГАЛЬНІ ТА СПЕЦІАЛЬНІ ФУНКЦІЇ 

ЖУРНАЛІСТИКИ 

ЛЕКЦІЙНЕ ЗАНЯТТЯ 

1. Поняття функції в журналістиці. 

2. Загальна характеристика функцій журналістики. 

3. Функційне призначення журналістики. 

Основні положення 

1. Функції (від лат. Їипкїіо - «обов’язок», 

«призначення», «характер діяльності», «виконання 

обов’язків») журналістики характеризують сукупність її 

обов’язків і виконуваних нею завдань, спосіб життя і 

діяльності в суспільстві. І оскільки будь-яка діяльність 

людини завжди цілеспрямована, а для досягнення цілей 

потрібні відповідні засоби, журналістику як вид діяльності з 

її функціонального боку можна подати так: 

 

Функції журналістики поділяються на загальні і 

спеціальні. Окремо виділяють соціально-психологічні 

функції. 

Загальні функції належать до числа основних, пов’язані 

з атрибутивними ознаками журналістики, виконуються 

кожним пресовим виданням, ТРК чи електронним ресурсом 

без винятку, незалежно від його розміру, накладу чи адресної 

спрямованості. 

Спеціальні функції мають локальний характер, 

характеризують журналістику з того чи іншого конкретного 

боку, їх виконання не є конче обов’язковим для кожного 
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учасника масово-інформаційної діяльності. 

2. Загальні функції: 

1. Інформаційна (або інформаційно-комунікативна). 

Головне завдання, розв’язуване кожною публікацією, від 

хронікальної замітки до великих нарисів і циклів телепередач 

- донести до читача суспільно значущу інформацію. 

Важливо підкреслити, що мова йде про об’єктивну, 

достовірну, не інтерпретовану в тому чи іншому 

політичному плані інформацію. 

Люди хочуть знати факти, і журналісти зобов’язані 

повідомляти їм факти, а не свою думку про них. Це не 

означає, що журналістська інформація повинна бути 

позбавлена певного емоційного забарвлення, що журналісти 

не повинні мати власної думки з приводу повідомлюваних 

фактів. Усе залежить від того, яке завдання поставлене перед 

журналістом і яку інформаційну функцію в тому чи іншому 

випадку виконують органи масової інформації. 

2. Друга загальна функція журналістики полягає у 

формуванні нею громадської думки. Її сутність у тому, що в 

сучасному світі інформація є будматеріалом для громадської 

думки і остання не може бути сформована й виявлена інакше, 

ніж через соціальний інститут масової інформації. Усі інші 

способи її виявлення мусять розглядатися як факультативні у 

порівнянні з основним способом - журналістикою. 

Спеціальні функції: 

1. Організаційна - допомагає суспільству 

самоорганізовуватися й структуризуватися. Через 

журналістику громадянське суспільство здійснює вплив на 

державні, господарські та громадські установи й організації, 

домагається розробки й прийняття необхідних рішень, 

здійснює роз’яснення прийнятих державних ухвал і 

постанов. Журналістика згруповує людей за інтересами: 

політичними, економічними, фаховими, художніми. 

Структура ЗМІ відображає політичну, фахову, економічну, 
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вікову структуру суспільства тощо. 

2. Функція «сторожового собаки» (соціальної 

критики) - боротьба журналістики з суспільними 

вадами чи хворобами, захист законності й правопорядку від 

тих, хто намагається їх порушувати, від корумпованого 

чиновництва тощо. Цей термін виник в американській теорії 

журналістики, як образ сторожового собаки, що охороняє дім 

і голосно гавкає при наближенні небезпеки. 

3. Ідеологічна функція журналістики - пропаганда 

певних життєвих цінностей та агітація на їх підтримку. Ці 

поняття близькі за значенням, але мають значні семантичні 

відмінності. Якщо пропаганда - це діяльність журналістики, 

спрямована на поширення ідей, утвердження певної 

ідеології, формування історичної свідомості та художньої 

картини світу, то агітація - це діяльність журналістики, 

спрямована на поширення оперативної інформації, що 

активно формує позицію читача, подаючи йому, як правило, 

приклади для наслідування. 

4.  Культурна (культуротвірна) функція 

журналістики - виявляється у трьох аспектах: 

а) носій культури - через систему літературно- 

художньої журналістики здійснюється поширення 

художніх творів, репродукцій малярства й фотомистецтва; 

б) журналістика подає хроніку мистецького життя, 

інформує про події у світовій культурі; 

в) мистецька критика, яка зародилася виключно як 

явище журналістики, сьогодні допомагає зорієнтуватися в 

потоці сучасної літератури, формує критичні оцінки, 

інтерпретації творів та мистецького процесу в цілому, 

створює попит на явища культури та мистецтва. 

5. Розважальна (вона ж - функція психічної регуляції, 

емоційного контакту, гедоністична, релаксаційна, 

рекреативна) - допомагає людині у розслабленні й 

відпочинку. Вона виявляється через публікацію в пресі 

кросвордів, анекдотів, сторінок гумору, у створенні на радіо 
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й телебаченні розважальних програм. 

6. Рекламна - задовольняє утилітарні запити. Реклама - 

важливе джерело фінансування журналістики. Реклама 

істотно відрізняється від журналістської інформації. 

Завдання журналістики - служити суспільству правдою, 

адекватно відображати соціальну дійсність. Завдання 

реклами - обслуговувати, забезпечувати «просування» 

товарів, послуг, комерційних фірм, публічних діячів. 

Усі інші функції зараховують до соціально- 

психологічних або психологічних: 

1. Комунікативна (функція контакту з іншою особою) - 

спілкування, налагодження контакту. Ефективно 

реалізується лише за ясного змістового наповнення (тобто 

контакт + певна позиція, своя «модель світу»). 

2. Контролююча - регулятивна діяльність ЗМІ, 

реалізація функції «четвертої влади». 

3. Управлінська (або соціально-педагогічна) - 

обов’язок засобів масової інформації пояснити існуючі 

закони, мобілізувати населення до їх виконання, а у випадку 

невідповідності діючих законів міжнародним нормам чи 

неефективності певних статей - звернути на них увагу 

громадськості й законодавчих органів. Виконання функції 

соціального управління передбачає пропаганду стилю життя, 

що відповідає правовим нормам суспільства. 

4. Соціологічна - дослідження громадської думки з 

використанням методів соціологічного дослідження і 

прийомів соціологічного аналізу. Вивчення й формування 

правильного соціального орієнтування аудиторії, надання 

інформації про різні сфери людської діяльності (духовну, 

економічну, громадсько-політичну, соціальну інформацію 

тощо). Вона з особливою силою виявилася після 

проголошення незалежності України, коли на сторінках газет 

і журналів розгорнулося масове обговорення питань 

громадянських свобод, соціальної справедливості, 
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упровадження ринкових відносин, проблем національного 

відродження, входження України до європейського 

простору, налагодження її зовнішніх зв’язків на міжнародній 

арені. 

5.  Суспільного виховання. Основна мета - 

виховання моральних цінностей у суспільстві. Сьогодні суть 

виховної функції полягає у формуванні високої політичної 

культури і сучасного економічного мислення людей. 

Необхідність подальшого поліпшення інформування 

громадськості, висвітлення діяльності господарських 

органів, громадських організацій і рухів має велике значення 

у політичному вихованні мас, підвищенні їхньої політичної 

культури, залучення до свідомої політичної творчості. 

6. Освітня - регулярні публікації і цикли передач з 

дидактичним матеріалом. 

3. Мета журналістської інформації полягає в її 

поширенні на масову аудиторію. Якщо журналістика не 

виконає одну зі своїх найважливіших первинних функцій 

(інформативність), то про здійснення вторинних не варто 

навіть і замислюватися. 

Вступаючи в нову, сучасну, інформаційну еру 

посилився інтерес і потреба в оволодінні додатковими 

знаннями, звідси зростання значення ЗМІ. Спираючись на 

соціально-рольову характеристику, науковці пропонують 

суб’єктний підхід до системи функцій журналістики. Серед 

суб’єктів, які використовують пресу у своїх інтересах, 

основним є суспільство, соціальна система: тут важливі 

загальні функції журналістики. Для іншого суб’єкта - 

соціальної структури усередині суспільства - спеціальні; для 

третього - особистості - соціально- психологічні й 

психологічні. Для журналістів преса виконує професійну й 

творчу функції. З огляду на те, яку роль виконує 

журналістська інформація, необхідно розглядати докладніше 

весь перелік функцій. 
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У радянському журналістикознавстві офіційне визнання 

отримала так звана триєдина функція: пропагандистська, 

агітаційна, організаційна. З розвитком демократичних засад 

у житті суспільства, з поширенням інтерактивного 

телебачення, глобальних комп’ютерних мереж варто 

говорити про значне збільшення функцій 

журналістики,остаточної класифікації яких на сьогоднішній 

день так і не визначено. 
 

ПРАКТИЧНЕ ЗАНЯТТЯ 

Обговорення теоретичних питань 

1. Функції як результат поєднання мети та засобів її 

досягнення: 

а) основні значення терміна «функція»; 

б) загальні функції журналістики; 

в) спеціальні функції журналістики; 

г) класичні функції засобів масової інформації; 

ґ) класифікація функцій Роджера Блюма; 

д) проблемно-теоретичні плани функцій ЗМІ. 

2. Принципи журналістики як основа ефективного 

функціонування ЗМІ: 

а) принцип як поняття; 

б) система принципів сучасної журналістики; 

в) правдивість та об’ єктивність журналістської 

інформації; 
г) принципи мас-медіа. 
3. Засади журналістики. 

Практичні завдання 

Завдання 1 

Мета - формування вмінь користуватися мовним 

багатством. 

Написати якнайбільше реплік, які людина вимовляє, 
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коли РОЗДРАТОВАНА, ЗДИВОВАНА, ОБУРЮЄТЬСЯ, 

ДИВУЄТЬСЯ, НЕ ВІРИТЬ, ЗАХОПЛЮЄТЬСЯ, 

СЕРДИТЬСЯ. 

Завдання 2 

Мета - уміння відстоювати власну позицію. 

Один зі студентів розповідає про якийсь вчинок. Інші 

вказують на негативні явища вчинку, намагаючись 

«зіпсувати» настрій мовцеві. Завдання мовця - протягом 2-3 

хвилин протистояти натискові «критиків», захищаючи свою 

позицію. Не потрібно «відмахуватися» від критики, потрібно 

наводити контраргументи. 

Контрольні запитання 

1. Дайте визначення функції. 

2. Як поділяються функції журналістики? 

3. Яке призначення загальних функцій журналістики? 

4. Яке призначення спеціальних функцій 

журналістики? 

5. Назвіть загальні функції журналістики. 

6. Схарактеризуйте призначення інформаційної 

функції журналістики. 

7. Схарактеризуйте призначення функції громадської 

думки. 

8. Назвіть спеціальні функції журналістики. 

9. Яке призначення організаційної функції 

журналістики?  
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функції 

функції 

функції 

функції 

15. Яке 

журналістики? 

16. Яке 

журналістики? 

17. Яке 

журналістики? 

18. Я

ке 

журналістики? 

19. Яке призначення функції суспільного виховання? 

20. Яке призначення освітньої функції журналістики? 

21. У чому полягає мета журналістської інформації? 

призначення комунікативної 

призначення контролюючої 

призначення управлінської 

призначення соціологічної 

10. Яке призначення функції «сторожового собаки»? 

11. Яке призначення культурної функції журналістики? 

12. Яке призначення розважальної функції 

журналістики? 

13. Яке призначення рекламної функції журналістики? 

14. Назвіть соціально-психологічні і психологічні 

функції журналістики. 
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ТЕМА 8 
СОЦІАЛЬНА ПОЗИЦІЯ ЖУРНАЛІСТА 

ЛЕКЦІЙНЕ ЗАНЯТТЯ 

1. Соціальна позиція журналістської діяльності. 

2. Система принципів журналістики. 

3. Принципи журналістської діяльності. 

4. Проблема принциповості журналіста. 

Основні положення 

1. Соціальна позиція, тобто підтримка тих чи інших 

соціальних сил, виступ на їхню користь, відстоювання їхніх 

інтересів усвідомлюється журналістом і виявляється в його 

творчій діяльності в різних формах. Соціальна позиція може 

бути неусвідомленою, формуватися інтуїтивно. Вона може 

бути й слабко усвідомленою, коли її зв’язок з інтересами 

певних соціальних сил вбачається як необов’язковий, 

непостійний збіг прагнень і спрямованості дій. Зв’язок 

соціальної позиції журналіста з потребами й прагненнями 

певних соціальних груп може стати і свідомим, хоча 

розуміння місця цих груп у соціальній структурі суспільства 

та їхньої ролі в історичному процесі може виявитися 

незрозумілим і навіть помилковим. Так невірне розуміння 

змін, що відбулися наприкінці XX століття в структурі 

суспільства, змін ролі й значення різних пластів суспільства 

в історії виникнення нових соціальних груп призвело до 

того, що колишні пріоритети виявилися більшою чи 

меншою мірою застарілими стереотипами. Реалізація ж у 

практиці журналістики схожих позицій може призвести до 

такого виконання журналістикою її функцій, результатом 

якого стане невірна орієнтація аудиторії в сучасності. 

От чому так важливо, щоб соціальна позиція 

журналіста була глибоко усвідомленою й правильно 
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відбивала б ті інтереси, які сприяють прогресивному 

розвиткові всього суспільства. 

Так, завдяки усвідомленню журналістом своєї 

соціальної позиції (яка відображає реалії сучасності), 

рішучому й послідовному її впровадженню в життя 

формуються принципи (лат. ргіпеіріиш - «основа», 

«початок») журналістської діяльності. Принциповість 

журналіста є однією з найбільш важливих складників його 

діяльності. 

2. Поняття «принцип» інтерпретується науковцями як: 

1)  основне, вихідне положення, вчення; керівна ідея, 

головне правило діяльності; 

2) внутрішнє переконання, погляди, які визначають 

норму поведінки. 

Загалом, принципи мають характер вимог, нормують 

вибір рішень у суспільстві, виходячи із загальнолюдських 

інтересів, відображають найістотніші й відносно постійні за 

часом інтереси. Усі професійні принципи пов’язані з 

моральним кодексом журналістики й мають базуватися на 

гуманізмі і законах дійсності. 

Систему принципів можна подати за допомогою схеми: 

 

 

Серед принципів журналістики, що засновані на 

основних загальнолюдських пріоритетах, найважливішими 

є такі: 

1.  Гуманізм. Це універсальний принцип, синтез вимог 

до журналістської діяльності. Гуманізм - це розуміння 

 

правдивість і 

об’єктивність народність масовість патріотизм і 

космополітизм 
національна 

гордість, 
інтернаціоналізм 

демократизм 

природа і 

суспільство 
народ маси країна і світ нація (етнос) управління 
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людини як найвищої цінності. 

2. Народність. Цей принцип виявляється в тому, що 

засоби масової інформації мають слугувати народу, 

суспільному розвитку загалом. Він розглядається як 

найважливіша властивість журналістської діяльності, яка 

виявляється як правдива і зрозуміла форма відображення 

життя народу, служіння йому, виявлення його прагнень, 

інтересів, потреб, естетичних ідеалів. 

3.  Масовість. Принцип пов’язаний з масово- 

інформаційним характером журналістської діяльності. 

Будь-яка підготовлена журналістом інформація 

розрахована на масового читача і має соціальний характер. 

4. Патріотизм і космополітизм є одним із 

найважливіших принципів журналістської діяльності. 

Відповідно до цього принципу будь-яке явище має 

розглядатися з точки зору впливу на розвиток, по- перше, 

своєї країни, по-друге, інших країн. Патріотизм не 

передбачає відсутність критики органів влади різних рівнів і 

посадових осіб, недосконалих сторін економічної й 

соціальної політики уряду, недостатньо аргументованих й 

виважених рішень законодавчих органів. Однак критика 

повинна бути не руйнівною, а конструктивною, з позиції 

вдосконалення суспільних відносин. 

5. Національна гордість, інтернаціоналізм. На 

перехідному етапі розбудови незалежної демократичної 

держави в умовах переходу від тоталітарного способу 

мислення відбувається певна трансформація ціннісних 

орієнтацій, що призводить до зміни всієї духовної 

свідомості. Але залишаються етичні цінності, притаманні 

журналістиці: загальнолюдські (людина, світ, життя, 

справедливість тощо), національні (нація, національна 

культура, національна політика, національна держава), 

етнічні (етнос, етнічна культура, історія етносу), 

професійні (свобода слова, правдивість, справедливість, 
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неупередженість, відповідальність тощо), індивідуальні 

(самовдосконалення, шляхетність, доброта, любов до 

ближнього, щирість, пошана, сміливість тощо). 

6. Демократизм. Одна з форм безпосередньої 

демократії в керуванні суспільними справами. Участь у 

державному житті журналістика здійснює, виступаючи від 

імені народу, надаючи бажаючим можливість висловити 

свою думку вголос. 

3. До принципів журналістської діяльності належать: 

1. Оперативність. Інформація є одним із найдорожчих 

товарів у сучасному світі, однак вона має характерну 

особливість швидко «псуватися», втрачати свою цінність. 

Окрім того, вчасно «озвучена» інформація може змінити 

складні суспільні ситуації, врятувати комусь життя, 

вплинути на розвиток подій загалом. Оперативність - не 

скільки своєчасне відображення реальних фактів, скільки 

негайна постановка і розв’язання нового питання. 

Виявляється в умінні швидко й чітко написати матеріал, з 

безлічі прикладів вибрати тільки суспільно значущу 

інформацію, що відповідає вимогам сучасного зрізу 

суспільно-політичного життя. 

2. Об’єктивність, безпристрасність, 

неупередженість). 

Для того щоб бути об’єктивним, журналіст має 

відмежуватися від особистих переконань чи вподобань, бути 

матеріально незалежним і пам’ ятати про свою соціальну 

відповідальність перед суспільством. 

3. Правдивість (точність). Правдивість забезпечують 

такі фактори: 

1) подання матеріалу з великою кількістю 

подробиць; 

2)  оцінка журналіста має базуватися на достовірності, 

бути науково обґрунтованою; 

3)матеріал має бути точним і достовірним - дати, 
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цифри, імена. 

Правдивість і точність - не абсолютні речі, а відносні 

суспільні категорії, які залежать від соціального та 

політичного контексту. Правда знаходиться не в площині 

об’єктивної реальності, а в площині суб’єктивного 

відображення дійсності. Тому журналісти прагнуть знайти 

нові способи, технології більш об’єктивного, правдивого 

інформування. 

4. Актуальність (бажаність, цінність). Актуальність 

журналістських повідомлень залежить від злободенності 

тих проблем, що там розглядаються. Цінність 

журналістського продукту в першу чергу вимірюється 

ступенем його соціальної вартості. Бажаність інформації 

вимірюється рівнем сприйняття чи емоційного опору з боку 

споживачів. 

5. Аргументованість. Поширеними засобами 

аргументації є посилання на авторитетні джерела, 

статистичні таблиці, виступи, літературні образи, свідчення 

очевидців, суспільно-політичні, історико- економічні 

екскурси. 

6. Коректність. Журналіст має пам’ятати, що його 

матеріали дивиться, слухає або читає велика аудиторія - 

тисячі або й сотні тисяч людей, які мають різні смаки, 

політичні вподобання, рівень матеріального статку, різне 

походження, національність, віросповідання. Тому дуже 

важливо бути максимально коректним у своїх виступах, 

вони не повинні ображати гідність людини. 

7. Плюралізм. Журналіст не повинен трактувати 

подію або проблему однобоко, він завжди має залишати 

місце для іншої точки зору. Плюралізм базується на 

зіставленні різних позицій, поглядів, інтересів, на 

об’єктивній багатоваріантності і необхідності вибору 

найбільш оптимального шляху вирішення поставленої 

проблеми. 
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4. Як би добре не була розроблена система принципів і 

сукупність вимог до журналіста, питання про теоретичну 

вірність принципам завжди межує з питанням про вірність 

принципам журналіста. 

Однією з проблем є розробленість системи принципів 

теоретиками і практиками журналістики, яким під силу така 

теоретична робота. Якщо ж система принципів не 

розроблена або розроблена теоретично, але не сприйнята 

журналістами цілісно, це свідчить про недостатність 

принциповості, про безтурботність у журналістиці, про те, 

що журналіст «не доріс» до вироблення й відстоювання 

принципової позиції. При цьому він може бути цілком 

чесним і щиро прагнути до «добра, істини й 

справедливості». Однак відсутність принципової лінії 

журналістської творчості неминуче призводить до 

інтуїтивного прийняття рішень, до впливу випадкових, 

ситуативних факторів, до невизначеності суджень, до 

неусвідомленого впливу чужих думок (конформізм) або, 

навпаки, до прагнення висловити протилежне судження 

(нонконформізм). І навіть якщо такі судження будуть 

вірними, їх не можна назвати виробленими на міцному 

фундаменті глибоких переконань. Інтуїтивно вірне 

виявляється випадковим. Таке становище тих, хто «не 

доріс» до принципової, чітко визначеної позиції. 

Недостатність принциповості в тих, хто ще «не доріс» 

до чіткого визначення своєї позиції, потрібно відрізняти від 

відступу від принципів (що визначається як «поступка 

обставинам») і, тим більше, від безпринципності - свідомої 

відмови від будь-яких принципів. 

З безпринципністю межує догматична 

«принциповість» - прямолінійне, некритичне, негнучке 

застосування застарілих позицій, що не відповідають 

обставинам. 

Справжня принциповість поєднує глибоку 

переконаність, засновану на максимально вірному 
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усвідомленні чинних законів громадського життя, з умінням 

творчо, гнучко й послідовно застосовувати їх як інструмент 

пізнання дійсності. 

 

Гнучке застосування принципів може й повинне 

поєднуватися з гнучкістю власне принципів, їх здатністю до 

змін і перетворень. 

ПРАКТИЧНЕ ЗАНЯТТЯ 

Обговорення теоретичних питань 

1. Поняття соціальної позиції в журналістиці. 

2. Поняття принциповості в журналістиці. 

3. Специфіка принципів журналістики: 

а) гуманізм, народність і масовість як синтез вимог до 

журналістської діяльності; 

б) патріотизм як захист інтересів своєї країни і народу. 

Космополітизм; 

в) національна гордість й інтернаціоналізм - 

знайомство читача з країною та світом; 

г) демократизм та його аспекти. 

4. Специфіка принципів журналістської діяльності: 

а) оперативність як професійна здатність журналіста; 

б) об’єктивність; 

в) правдивість та адекватність картини світу; 
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г) актуальність; 

ґ) аргументованість; 

д) коректність; 

е) плюралізм. 

5. Проблема принциповості в журналістиці. 

Практичні завдання 

Завдання 1 

Мета - уміння добирати влучні епітети, щоб у читача 

виникали відповідні асоціації. 

Що таке «приємний запах»? Спробуйте пояснити це 

явище. Наприклад, хвойний, часниковий, яблуневий. 

Спробуйте пояснити, що таке ПІСНЯ, ХОДА, ШОСЕ, 

ЛОША, МІТИНГ, ОРАТОР, АВТОМОБІЛЬ. 

Завдання 2 

Мета - уміння формулювати висновок, що являє собою 

логічне узагальнення сказаного. 

Дописати вже опубліковану в газеті замітку одним 

реченням-міркуванням. Порівняти результати. 

Контрольні запитання 

1. У чому виявляється соціальна позиція журналіста? 

2. Розкрийте значення терміна «принцип». 

3. Назвіть провідні принципи журналістики? 

4. У чому полягає принцип гуманізму? 

5. У чому полягає принцип народності? 

6. У чому полягає принцип масовості. 

7. У чому полягає принцип патріотизму і 

космополітизму? 

8. У чому полягає принцип національної гордості, 

інтернаціоналізму ? 

9. У чому полягає принцип демократизму? 

10. У чому полягає принцип оперативності? 

11. У чому полягає принцип об’єктивності? 
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12. У чому полягає принцип правдивості? 

13. У чому полягає принцип актуальності? 

14. У чому полягає принцип аргументованості? 

15. У чому полягає принцип коректності? 

16. У чому полягає принцип плюралізму? 

17. У чому виявляється недостатність принциповості? 

18. У чому виявляється відступ від принципів? 

19. У чому виявляється безпринципність? 

20. У чому виявляється догматична «принциповість»? 

21. Чому дотримання принципів є складним для 

журналістів? 
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ТЕМА 9 
ДІЄВІСТЬ І ЕФЕКТИВНІСТЬ ЖУРНАЛІСТИКИ 

ЛЕКЦІЙНЕ ЗАНЯТТЯ 

1. Проблема дієвості в журналістиці. 

2. Ефективність впливу журналістики. 

3. Творчі складники ефективності. 

Основні положення 

1. Дієвість - це особлива форма результативності, що 

визначається як конкретна участь журналістики 

врозв’язанні соціально-економічних, господарчих, 

культурних та інших завдань і вимірюється сукупністю 

прийнятих органами влади заходів за матеріалами 

журналістів. Під дієвістю преси розуміємо оперативну, 

безпосередню реакцію суспільних інститутів і посадових 

осіб на її виступи. 

У радянській політичній системі, де всі ЗМІ були 

http://nbuv.gov/
http://nbuv.gov.ua/j-pdf7drsk_2013_2_19.pdf
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органами певних політичних структур, партійними 

комітетами створювалися спеціальні комісії для розгляду й 

перевірки критичних виступів преси. Висновки таких 

тимчасових комісій і слугували підставою для прийняття 

рішень на партійному й державному рівні. Відповідно й 

газета стежила за тим, щоб її виступи не залишалися без 

наслідків. 

У демократичному суспільстві безпосередній жорсткий 

зв’язок між причинами (виступами преси) й наслідками 

(урядовими заходами) зник. Виступи преси, здається, нікого 

ні до чого не зобов’язують. Але в преси залишається сила 

правди, пристрасного публіцистичного слова, сила 

гласності, що рухають механізм громадської думки, яку не 

може ігнорувати ніхто. 

А відтак, дієвість не слід розглядати як властивість чи 

винахід лише радянської журналістики. У ній, як ні в якій 

іншій, існували закриті, табуйовані теми. Натомість історія 

журналістики наповнена прикладами дієвої участі 

письменників, публіцистів і журналістів у з’ясуванні й 

розв’язанні проблем життя. 

Значний вплив журналістики може бути як 

позитивним, спрямованим на утвердження гуманістичних 

ідеалів, розв’язання конфліктів, забезпечення 

гармонійного розвитку соціуму, так і негативним, таким, що 

призводить до загострення існуючих суперечностей, 

посилення дестабілізації і навіть до виникнення воєн. 

Величезне значення журналістики в суспільному житті 

накладає тягар щоденної моральної відповідальності на 

кожного представника цієї професії, зобов’язує його 

слугувати правді, а не особам, шукати істину, а не 

заступництва можновладців, і завжди пам’ ятати про 

гуманізм як найважливішу засаду журналістики. 

Без досягнення дієвості діяльність журналіста 

залишається однобічною й незавершеною. 
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Дієвість потребує від журналістів дотримання певних 

вимог: 

1) під час аналізу конкретних ситуацій постійно 

«перейматися питанням»: що саме й хто може та повинен 

зробити, щоб становище покращилося?; 

2) активніше й цілеспрямованіше діяти в напрямах, що 

відповідають потребам суспільства; 

3) у процесі висловлення пропозицій з опорою на 

результати аналізу (економічної - для ситуації у сфері 

економіки, правознавчої - у сфері права, естетичної - 

стосовно мистецтва тощо) обов’язково враховувати 

соціальний аспект; 

4)  реалізувати регламентоване нормативно- 

правовими актами право на відповідь (це право не 

зобов’язує соціальні інститути відповідати на виступи ЗМІ, 

але зобов’язує журналістів опублікувати відповідь, якщо 

той, кого стосуються ці виступи, захоче дати спростування 

чи зробити заяву стосовно теми, яка обговорювалася). 

Незважаючи на всі труднощі й невирішені проблеми 

стосовно дієвості, журналісти у своїй практичній діяльності 

не тільки не можуть ігнорувати можливості своєї 

безпосередньо-організаторської участі в житті суспільства, 

але здатні й повинні прагнути до максимальної дієвості 

виступів. А також повідомляти аудиторію про реакцію на 

свої виступи, вжиті й не вжиті заходи у своїх подальших 

матеріалах. 

2. Якщо поняття дієвості тяжіє більше до тактичних 

характеристик журналістики, то поняття ефективності - до 

стратегічних. 

Ефективність - це форма результативності 

журналістики під час її звернення до масової аудиторії, 

виконання журналістикою її функцій; міра задоволення 

потреб аудиторії в масовій інформації. 

Поняття ефективності ширше, ніж поняття дієвості. З 
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ефективністю пов’язується передусім сталий вплив преси на 

людину й суспільство. Ідеться про результат, який не можна 

виміряти ухвалою, прийнятою державною установою. Він 

існує в площині суспільної свідомості й соціальної 

практики, а його оцінка можлива з погляду історичного 

процесу. 

Ефективність завжди передбачає цілепокладання і 

щоденний, постійний і наполегливий рух у напрямку 

досягнення визначеної мети. Вона і є мірою, ступенем 

досягнення визначених цілей на базі використання більших 

чи менших витрат (не лише матеріальних, але й духовних, 

творчих) засобів і ресурсів. 

Ефективність впливу журналістики залежить від 

прагматичної якості творів, що визначається використаними 

вміннями (навичками, мистецтвом чи майстерністю) 

журналіста, які, своєю чергою, залежать від рівня володіння 

ним методами журналістської діяльності. У цьому 

ланцюжку (метод ^ уміння ^ якість ^ ефективність) кінцевим 

поняттям є ефективність, тому все інше (методи, уміння, 

якості) повинно бути підпорядковане досягненню кінцевого 

результату. Отже, усі складники діяльності журналіста, усі 

компоненти, форми й зміст його творів повинні бути 

орієнтовані на конкретну аудиторію. 

Результатами, яких домагається журналіст, є ефекти 

(лат. effectus - «дія», «враження», «результат») - конкретні 

зміни у свідомості й поведінці аудиторії. Системою ефектів, 

яких хоче досягти журналіст, і визначаються завдання й цілі, 

поставлені ним у процесі підготовки твору. У кожному 

аспекті творчої діяльності журналіста зв’язок «мета - 

потреба» є визначальним. 

Адже ефективність - ступінь реалізації цілей, що 

відповідають потребам аудиторії в інформації з 

урахуванням можливостей, якими володіють і журналіст, і 

аудиторія. 

Очевидно, що для ефективної організації діяльності 
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журналістам необхідне знання своєї аудиторії й уміння це 

знання використовувати. Аудиторія ЗМІ, у широкому 

розумінні, - узагальнена назва читачів періодики, 

телеглядачів і радіослухачів. У вузькому трактуванні - це 

певна кількість людей, об’єднаних зацікавленістю у 

визначеному ЗМІ. Це означає, що вони регулярно 

користуються саме його послугами. У цілому журналістика 

має одну аудиторію на всіх, але у кожної редакції власна 

аудиторія. 

Аудиторію часто називають реципієнтами (лат. 

recipients - «приймаючий»; receptio - «прийняття»). Отже, 

мистецтво в прагматичній сфері журналістської діяльності 

полягає в тому, щоб зуміти одержати в аудиторії 

«аудієнцію» і досягти хоча б того, щоб журналіста 

принаймні «вислухали». 

Аудиторія - активна «частина» журналістики, яка 

самостійно формує свої відносини зі ЗМІ. 

Ефективна інформаційна політика складається лише за 

умови чіткого планування розрахункової аудиторії, 

визначення реальної аудиторії й вироблення подальших 

кроків, що сприяють зміцненню контактів з аудиторією. 

Варіантів тут може бути безліч залежно від реального 

становища, цілей засновника й редакції. Наприклад, можна 

прагнути лише втримати реальну аудиторію або розширити 

її за рахунок потенційної; можна скоротити аудиторію 

(зробивши її, наприклад, «елітною») або, навпаки, 

максимально широко залучити до неї різні соціальні класи й 

групи. Звідси й тиражі - від кількох тисяч до мільйонів. Усе 

сказане стосується також аудиторії радіо й телебачення. 

З метою ефективного здійснення інформаційної 

політики, кожна редакція повинна регулярно вивчати свою 

аудиторію. Практично орієнтоване знання аудиторії 

складається принаймні з таких відомостей: 

- по-перше, соціально-демографічні характеристики 
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аудиторії (освіта, професія, стать, вік, родинний стан, місце 

проживання тощо, що звичайно фіксується статистикою); 

- по-друге, відомості про характер і стан масової 

свідомості аудиторії (про погляди й переконання, цілі й 

прагнення, про орієнтованість у суспільно-політичному 

житті, відношення до влади й опозиції, участь в партіях, 

об’єднаннях, асоціаціях та інших організаціях тощо); 

- по-третє, відомості про інформаційне 

поводження (про джерела регулярно отримуваної 

інформації, відношення до різних видань і програм, 

інтереси, запити, мотиви звернення до ЗМІ, переваги тих чи 

інших тематичних рубрик, творчих форм, характеру 

викладу, авторів тощо). 

Істотне значення цих знань - у можливості на їхній 

основі виявити потреби аудиторії (її різних класів і груп) в 

інформації: адже для цього необхідне порівняння реального 

стану аудиторії з тим, яке редакція вважає оптимальним. 

Точне знання потреб аудиторії - основа принципової 

спрямованості інформаційної політики. 

Виникає певний парадокс: з одного боку потрібно йти 

«за» аудиторією (задовольняти її інтереси), з іншого - бути 

постійно попереду неї (сприяючи її руху відповідно до 

потреб). Це складний, але єдино можливий, дійсно 

ефективний шлях. Він вимагає диференційованого підходу 

до різної аудиторії, уміння працювати з кожною на основі її 

власних інтересів і потреб. 

3. Взаємини в системі «журналіст - аудиторія» 

(відповідно до рівня популярності ЗМІ) формують уявлення 

про властивості, які роблять журналістські твори 

ефективними. 

Перша із цих властивостей - близькість. Вона 

виявляється у творах як прямий зв’язок з особами, 

питаннями, фактами, що хвилюють аудиторію, з її 

життєвими інтересами, запитами, проблемами, що 
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стосуються різних інтересів (економічних, соціальних, 

політичних, духовних тощо) і сфер їхнього вияву (у роботі, 

громадському житті, побуті, дозвіллі тощо). Тільки тоді, 

коли журналіст знає аудиторію, він може вирішити, як 

зблизитися з нею, як знайти тему для розмови. 

Другою властивістю є ситуативність твору. Вона 

виявляється в тому, що хід міркувань, аргументації, 

висновки автора постійно обертаються навколо конкретних 

життєвих ситуацій. Ситуативність підходу журналіста 

входить до арсеналу ефективності, тому що відповідає 

характеру суспільної думки, що «бачить» дійсність як 

сукупність мікро- і макроситуацій сучасності. 

Третьою властивістю, що залучає аудиторію, є 

драматизм твору. Насамперед це демонстрація драматизму 

власне реальності. Без конфліктів (від незначних 

розбіжностей до гострої боротьби) не обходиться 

повсякденне життя, через зіткнення протікає процес 

формування й розвитку суспільства. Розкриваючи, 

показуючи, аналізуючи сутність конфліктів, демонструючи 

драматизм, журналіст ефективно «втягує» аудиторію в 

емоційно насичене спостереження за розгортанням і 

результатом конфліктної ситуації. 

Свідомість і поведінка аудиторії багато в чому 

залежить від соціальної позиції журналіста. Чим 

ефективнішими прийомами роботи він володіє, тим вищим є 

ступінь його свободи, а разом з тим і ступінь його 

відповідальності за процеси й результати своєї праці. 

ПРАКТИЧНЕ ЗАНЯТТЯ 

Обговорення теоретичних питань 

1. Ефективність і дієвість як різні типи 

результативності: 

а) поняття дієвості преси; 
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б) поняття «ефект» та «ефективність» діяльності ЗМІ. 

1. Впливовість журналістської діяльності: 

а) дієвість (позитивна і негативна) як особлива форма 

результативності; 

б) ефективність як міра задоволення потреб аудиторії в 

масовій інформації. 

2. Якісні методи у вивченні аудиторії ЗМІ. 

3. Проблема використання текстових факторів. 

 

Практичні завдання 

Завдання 1 

Мета - навчитися робити «перехід», «місток-зв’язку» 

в майбутніх журналістських матеріалах, коли одне речення 

пов’язується з іншим, один абзац логічно переходить в 

інший. 

Написати осмислену фразу, використавши три подані 

слова. Наприклад: УКАЗКА-МИША-АДМІРАЛ, ШИЯ- 

ГИРЯ-АУКЦІОН, КІНЬ-БАЯН-КОНСЕНСУС, СЕСІЯ- 

ЗИГЗАГ-ТЕЛЕФОН. 

Завдання 2 

Мета - уміння формулювати суспільно-значущі 

проблеми. 

Написати текст-розмірковування з 10-15 речень на тему 

«Ода громадському транспорту» (варіанти можуть бути 

різними). 

Контрольні запитання 

1. Дайте визначення дієвості в журналістиці. 

2. Назвіть вимоги, яких потребує від журналістів 

дієвість? 

3. Дайте визначення ефективності в журналістиці. 

4. Доведіть, що поняття ефективності ширше, ніж 

поняття дієвості. 

5. Доведіть, що ефективність впливу журналістики 
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залежить від прагматичної якості творів. 

6. Поясніть, що таке аудиторія ЗМІ? 

7. Чому журналіст повинен знати свою аудиторію? 

8. З яких відомостей складається практично 

орієнтоване знання аудиторії? 

 9.  Що означає «знати соціально-демографічні 

характеристики аудиторії»? 

10. Що означає «знати характер і стан масової 

свідомості аудиторії»? 

11. Що означає «знати інформаційне поводження 

аудиторії»? 

12. Що означає «знати потреби аудиторії»? 

13. Назвіть властивості, які роблять журналістські 

твори ефективними. 

14. У чому виявляється близькість журналістського 

твору до аудиторії? 

15. У чому виявляється ситуативність журналістського 

твору? 

16. У чому виявляється драматизм журналістського 

твору? 
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ТЕМА 10 
ЖУРНАЛІСТИКА ЯК ТВОРЧА ДІЯЛЬНІСТЬ 

ЛЕКЦІЙНЕ ЗАНЯТТЯ 

1. Журналістика як форма творчої діяльності. 

2. Види журналістської діяльності. 

3. Методологічна культура журналіста. Методи 

журналістики. 

Основні положення 

1. Будь-яка творча діяльність, у тому числі й у 

журналістиці, характеризується тим, що її результатом є 

якісно новий «продукт», специфічний для певної діяльності.

 Журналістика «виходить» на масову 

аудиторію сукупністю різних газет і журналів, програм 

телебачення й радіо, скомпонованих з безлічі різноманітних 

текстів, у підготовці яких бере участь велика кількість 

людей різного творчого профілю, об’єднаних у творчі 

колективи. 

Появі цих номерів і програм передує значна 

підготовчаробота: необхідно створити концепцію 

певного ЗМІ, знайти технічну базу, установити зв’язки з 

інформаційними службами й службами поширення, 

сформувати редакційний колектив, «налагодити» 

його роботу, уміти підтримувати оптимальний режим 

діяльності. А для створення номера й програми потрібно 

володіти мистецтвом вивчення аудиторії й налагодження 

ефективних контактів з нею, вироблення напрямів 

діяльності, планування діяльності редакції, організації 

роботи відділів і служб, налагодження масової роботи (з 

листами, позаштатними співробітниками, активом), 

http://nbuv.gov.ua/j-pdf/vnanu_2012_6_10.pdf
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визначення системи рубрик, ведення кампаній, методами 

й методичними прийомами збору інформації, володіння 

прийомами розробки концепції твору, формування 

й реалізації задумів окремих творів, створення й 

редагування текстів масової інформації, компонування їх у 

номер або програму тощо. 

У всіх цих видах журналістської діяльності беруть 

участь репродуктивні, звичні, набуті в ході 

«технологічного» навчання, рутинні (фр. routine - 

«протоптаний шлях») форми роботи, які так чи інакше 

збагачуються оригінальними знахідками, унікальними (лат. 

unicus - «неповторний») прийомами й результатами 

діяльності. Без використання рутинних форм плідна 

діяльність неможлива. Але якщо журналіст використовує 

тільки репродуктивні прийоми діяльності, він залишається 

на рівні користувача. 

Творчість завжди поєднує репродуктивні й 

продуктивні форми діяльності. Репродуктивна діяльність - 

це уявлення про вже існуючі об’єкти дійсності, створені 

попередниками. Творча діяльність абсолютних аналогів не 

має. Її рівень визначається співвідношенням «складників», у 

яких і виявляються творчі можливості, уміння й навички 

журналіста. Очевидно, що творчі пошуки можливі й 

необхідні в усіх видах діяльності, що вимагає максимально 

повного використання напрацьованих прийомів у 

конкретній творчій ситуації, так само як і максимального 

включення індивідуально-унікального компонента. При 

цьому унікальні властивості виникають лише на базі 

впевненого володіння накопиченими в кожній сфері 

творчості «технологічними» знаннями. Свобода творчості 

виявляється в тому, що на базі володіння знаннями за 

певних умов відбувається «прорив» у сферу творчих 

знахідок і відкриттів. 

Оволодіння теоретичними знаннями про методологічну 

основу й культуру журналістської діяльності, вивчення 



97 

 

досвіду відомих видань/програм і творчості відомих 

журналістів - шлях до розуміння творчості в семантичному 

(як відображається дійсність) і синтаксичному (як 

композиційно вибудовується текст) аспектах створення 

журналістського твору. 

Прагматичний аспект визначається безпосередньо реакцією 

читачів на публікацію чи радіо- й телепередачу. Він 

вимірюється кількістю відгуків, що надійшли до редакції 

після публікації журналістського твору. 

2. Щоб підготувати випуск видання чи програми, 

редакції потрібні творчі працівники великої кількості 

спеціалізацій. У журналістиці умовно можна виділити три 

види творчої діяльності: редакторську, організаторську й 

авторську. Звичайно, у реальній практиці вони 

переплітаються й у творчій діяльності конкретних 

журналістів невіддільні одна від одної. Проте кожний із цих 

видів має свою специфіку, а діяльність окремого журналіста, 

як правило, належить до однієї з них. 

Редакторська (лат. гебасїш - «упорядкування») 

діяльність припускає виконання надзвичайно великої 

кількості функцій і поділяється на підвиди. Журналіст 

постійно зіштовхується з так званим «літературним 

редагуванням» - різними видами виправлення тексту 

(скорочення, уточнення й зміни структури, стилістичні 

зауваження та ін.), роботою над формою твору. Змістову 

сторону роботи над твором - його задумом, тематикою й 

проблематикою, загальною концепцією - разом з автором 

здійснює спеціально вповноважений співробітник редакції, 

представник її керівництва. Залежно від ступеня жорсткості 

інформаційної політики редакції змістове редагування 

(обов’язково за згодою й бажано за участю автора) може 

мати різний характер - від рекомендацій (коли редакція 

газети чи програми повідомляє, що її позиція не обов’язково 

збігається з позицією авторів) до повного погодження з 

позицією редакції. 
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Визначення ж інформаційної політики, формування 

виду видання й програми, вироблення напрямів діяльності, 

добір співробітників і керування творчим колективом, 

загальне ідейно-творче й організаційне керівництво ЗМІ, а 

потім і компонування номерів та випусків - це вже 

редакторська діяльність «вищого рівня». Її здійснює 

керівний «штаб» кожного ЗМІ - головний редактор (або 

генеральний директор) і його найближчі помічники, що 

утворюють редакційну колегію (чи іншу структуру). 

Організаторська діяльність керівної групи певного ЗМІ 

(редколегії, секретаріату, редактора тощо, а також 

спеціально відібраних співробітників редакції) дозволяє 

(оскільки сформовано програму, виявлено напрям 

діяльності й визначено «зовнішній вигляд» певного ЗМІ) 

здійснювати його повсякденну роботу на належному рівні, 

за потреби вносити необхідні уточнення й зміни в програмні 

завдання й способи їхньої реалізації у зв’язку зі зміною в 

соціальній реальності. Спеціальні завдання організаторської 

діяльності: підтримання ділових зв’язків із засновником і 

видавцем, налагодження й оптимізація відносин з 

підрозділами інформаційної, технічної, наукової, освітньої й 

іншої інфраструктур журналістики; вирішення кадрових 

питань; керування діяльністю редакції; формування масових 

зв’язків, організація роботи кореспондентського корпусу; 

відстеження настроїв аудиторії й надання керівництву й 

співробітникам відомостей про її інтереси й реакцію на 

виступи ЗМІ, запити й побажання працівників підрозділів 

редакції, підтримка зв’язків з рекламодавцями, спонсорами 

тощо. 

Авторська (від лат. auctor - «творець»; від 

грец. autos - «сам») діяльність - набільш значуща частина 

роботи більшості журналістів. Це й підготовка власних 

текстів, і режисура, компонування текстів у номер чи 

програму, і складання збірника текстів, і літературний запис, 
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і інші види роботи, що захищаються законодавчими актами з 

авторського права. Авторська діяльність у журналістиці 

вимагає від кожного працівника універсалізму (тобто він 

повинен уміти все), але при цьому неодмінно 

спеціалізуватися в тій чи іншій галузі (тематичній, 

проблемній, жанровій, стильовій тощо). Тільки в тому 

випадку, якщо співробітники редакції можуть «закрити» всі 

напрями й необхідні форми її діяльності на досить високому 

рівні і взаємозамінності (якщо виникне необхідність), можна 

говорити про сформований творчий колектив. 

Найважливішим фактором діяльності редакції, що 

об’єднує її працівників, є інформаційна політика 

конкретного ЗМІ, але розроблена й реалізована в 

законодавчих рамках державної інформаційної політики. 

3. Основу методологічної культури журналіста, як і 

будь-якого суспільно-політичного діяча, становить загальна 

методологія соціального пізнання. Її ядро - соціальна 

філософія, якої дотримується журналіст, тобто система 

знань про закони, на основі яких функціонує й розвивається 

суспільство. Складниками загальної методології також є 

знання суспільних та економічних наук, політології, теорії 

управління, юриспруденції, етики, релігієзнавства тощо. 

Журналіст не може обійтися без знань в галузі теорії 

пізнання, логіки, соціології й соціальної психології, історії, 

літератури й мистецтва. Спеціалізуючись у конкретній 

галузі, йому необхідно звернутися до відповідних наукових 

дисциплін, які описують цю галузь (теорія держави чи 

питання спорту, сільськогосподарська наука чи 

рекламознавство, теорія культури чи основи 

життєдіяльності сім’ї тощо). Відтак, працівникам ЗМІ 

доводиться одночасно бути універсальними соціальними 

мислителями й знавцями конкретної сфери. Відсутність 

необхідних знань чи невміння ними скористатися у 

творчо-пізнавальній діяльності позбавляє творчість 
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журналіста фундаментальних орієнтирів, призводить до 

поверхневого підходу до явищ життя, що, своєю чергою, 

загрожує помилковими висновками, які введуть в оману 

аудиторію. 

Другий складник методологічної культури журналіста - 

загальна журналістська методологія. 

Вона включає знання про журналістику як галузь 

масово-інформаційної діяльності, що використовуються в 

процесі творчості, будь-які знання про журналістику - від 

сутності масової інформації і її функцій до законів творчої 

діяльності. Використання цих знань установлює певні 

журналістські межі для творчого пошуку й тому не просто є 

доповненням до загальної методології соціального пізнання, 

але й надає її використанню специфічного характеру, 

властивого саме журналістиці. Зокрема знання специфіки 

публіцистики визначають особливості використання законів 

історичного й логічного, художнього й наукового пізнання, 

принципів конкретності, системності, практичності 

пізнання тощо. 

Третя галузь методологічної культури - методи 

одержання емпіричних даних, збору фактів. Вона включає 

знання й уміння у сфері організації спостереження, 

проведення опитувань (інтерв’ювання, анкетування), 

вивчення документів (офіційних, особистих та ін.), 

проведення за потреби експерименту (реального, 

модельного, уявного). Методи збору інформації включають 

також уміння працювати в архівах і бібліотеках, вести досьє 

й нотатки, документувати отримані дані, щоб бути 

впевненим під час публікації фактів. 

Фактом є не будь-які відомості, отримані журналістом. 

Фактом можна назвати, по-перше, такі відомості, які 

відображають дійсність і допускають перевірку 

(верифікацію). При цьому важливо розрізняти 

документально підтверджені відомості (завізований текст 
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інтерв’ю, зроблена належним чином копія документа, точне 

посилання на книгу чи статтю тощо) і факти типу «як стало 

відомо з джерел, що заслуговують довіри» або (у крайньому 

випадку) - чутки. Оперування такими відомостями (як і 

даними, отриманими в реальних бесідах, але не 

зафіксованих документально) вимагає спеціальних 

застережень. 

По-друге, фактом звичайно називають істотну, значущу 

подію, що відіграє важливу роль, у той час як дрібні, 

незначущі, нехарактерні явища дійсності називають 

фактиками, потрібними тільки для згадування «між іншим». 

Питання про характерність факту прямо пов’язане з 

соціальною позицією й методологічними підходами 

журналіста: невірна методологічна база призведе до 

невірних підходів до збору й оцінки отриманих відомостей, 

невірне мислення - до фабрикації помилкових фактів. 

Говорять ще й про «факто’їди» - те, про що «говорять», але 

воно немає ніяких підтверджень. 

Нарешті, четверта сфера методологічної культури 

журналіста - методи інтерпретації, оцінки й пояснення 

отриманих фактів, вироблення висновків і рекомендацій, 

формування загальної концепції й реального змісту 

майбутнього добутку. 

Методи інтерпретації дозволяють «зібрати» отримані 

факти в цілісну картину, установити зв’язок між окремими 

ситуаціями й схарактеризувати роль і значення кожної з них, 

аргументовано висловити свою оцінку й зробити висновки. 

Об’єктивність забезпечується вірними вихідними 

методологічними передумовами, глибоким розумінням 

закономірностей функціонування й розвитку суспільства. 

Саме ці знання забезпечують способи й характер 

інтерпретації даних. Адже кожна ситуація повинна бути 

висвітлена в історичних зв’язках з урахуванням факторів, 

що породжують її риси і властивості, що визначаються 
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соціальною позицією журналіста. Цим же зумовлюється 

ступінь точності характеристик і оцінок. 

Теоретичні знання в галузі методології журналістсько- 

публіцистичної діяльності знаходять практичне 

застосування в процесі створення публіцистичних творів. 

ПРАКТИЧНЕ ЗАНЯТТЯ 

Обговорення теоретичних питань 

1. Журналістика як галузь творчої діяльності. 

2. Журналістика як творчість: 

а) професійні обов’язки журналіста; 

б) семантичний аспект журналістської творчості; 

в) синтаксичний та прагматичний аспекти 

журналістської творчості. 

3. Суспільство як духовне явище і журналістика. 

4. Методологічна культура журналіста. Методи 

журналістики. 

Практичні завдання 

Завдання 1 

Мета вправи - визначення меж впливу на журналіста 

інформаційної політики видання. 

Поділитися на групи, що демонструють представників 

трьох видань: демократичне, лівих (чи комуністичних) 

поглядів і, так зване, «жовте». Обрати один факт, який 

кожна група має інтерпретувати й подати відповідно до 

інформаційної політики (а також лексики) свого видання. 

Завдання 2 

Мета вправи - подолання психологічного бар ’єру, пов 

’язаного зі зміною соціальних ролей. 

«Лист до редакції». Спробувати себе в ролі пересічного 

читача, що звернувся з певним проханням чи запитанням до 

редакції видавництва. 
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Контрольні запитання 

1. Що таке рутинні форми роботи журналіста? 

2. Що вважають унікальними прийомами роботи 

журналіста? 

3. Що таке репродуктивна діяльність журналіста? 

4. Що таке творча діяльність журналіста? 

5. Чим характеризується семантичний аспект 

створення журналістського твору? 

6. Чим характеризується синтаксичний аспект 

створення журналістського твору? 

7. Чим характеризується прагматичний аспект 

створення журналістського твору? 

8. Назвіть види творчої діяльності журналіста? 

9. Що включає редакторська діяльність журналіста? 

10. Чим характерне літературне редагування? 

11. Чим характерне змістове редагування? 

12. У чому полягає специфіка редакторської діяльності 

«вищого рівня»? 

13. У чому полягає специфіка організаторської 

діяльності? 

14. У чому полягає специфіка авторської діяльності? 

15. Що вважають найважливішим фактором діяльності 

редакції? 

16. Що складає основу методологічної культури 

журналіста? 

17. Що є складниками загальної методології? 

18. Що таке загальна методологія соціального 

пізнання? 

19. Що таке загальна журналістська методологія? 

20. Що таке методи одержання емпіричних даних? 

21. Що називають фактом в журналістиці? 

22. Що називають фактоїдом в журналістиці? 

23. У чому полягає особливість чутки в журналістиці? 

24. Що таке методологічна культура журналіста? 
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ЛЕКЦІЙНЕ ЗАНЯТТЯ 

1. Жанрове різноманіття журналістських творів. 

2. Інформаційні жанри. 

3. Аналітичні жанри. 

4. Художньо-публіцистичні жанри. 

Основні положення 

1. Останніми роками йде дискусія про ознаки та 

взагалі існування жанрів. І хоча традиційна система поділу 

на жанри не завжди була ідеальною, зовсім відмовлятися від 

неї не варто. Український журналістикознавець, професор 

А.З. Москаленко визначав жанр як предмет формотворення 

матеріалу і спосіб відображення теми. Іншими словами, 

жанр - це спільність логіко- композиційних ознак. 

Жанр є елементом форми журналістського твору. До 

критеріїв поділу журналістики на жанри відносять: 

1) об’єкт відображення; 

2)  призначення виступу; 

3)масштаб охоплення дійсності, масштаб узагальнення; 

3) особливості літературно-стилістичних засобів. 

Поділ жанрів на відповідні групи значною мірою 

ґрунтується на відмінності та ступені складності інформації. 

Систему жанрів можна представити таким чином, як це 

пропонує, наприклад, професор В. Шкляр, відомий низкою 

публікацій саме з цієї тематики. 

2. Інформаційні жанри: 

1. Замітка - найоперативніший і найпростіший 

інформаційний жанр, за допомогою якого повідомляється
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про об’єктивно існуючі факти, події, явища соціального 

життя суспільства з метою пізнавального та виховного 

впливу на читача. 

2. Репортаж - оперативний жанр, у якому динамічно, 

з документальною точністю і емоційністю відтворюється 

дійсність у її розвитку через безпосереднє сприймання 

автора, що створює ефект присутності самого читача, 

глядача чи слухача на місці події. 

3. Інтерв’ю - бесіда журналіста з компетентними 

співрозмовниками на суспільно-значущу тему, призначена 

для оприлюднення. 

4. Звіт - це оперативний жанр журналістики, який не 

лише повідомляє, а й аналізує важливі суспільно- політичні 

події, для яких характерна дія, виражена словом. 

Загальне зауваження до матеріалів, які подаються в 

інформаційних жанрах - це дуже малопомітна наявність 

журналістського «я» в змісті. Аудиторію цікавить не ваша 

особиста позиція, а та інформація, яку ви надаєте. Власне, 

відсутність позиції журналіста в інформаційних матеріалах є 

типовою ознакою західної школи журналістики. У багатьох 

виданнях світу події висвітлюються таким чином, що зміст 

матеріалів зовсім не віддзеркалює особисту позицію авторів. 

Прочитавши такий текст, людина отримує повну 

інформацію про подію, але зовсім не знає, як до неї 

ставиться сам журналіст. Його позицію висвітлює 

відповідна колонка для коментарів чи стаття головного 

редактора, який розповідає про позицію газети стосовно 

найбільш значущих подій. 

3. Аналітичні жанри: 

1. Кореспонденція - один із важливих аналітичних 

жанрів, який, використовуючи достовірні, тематично 

об’єднані факти, відображає певний бік сучасної дійсності. 

2. Стаття - один із найпоширеніших аналітичних 

жанрів, у якому автор, ґрунтовно аналізуючи факти та явища 
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життя, доносить до читача певну думку, ідею за допомогою 

низки аргументів. 

3. Коментар - злободенний виступ, який пояснює та 

оцінює важливі політичні, державні, господарчі, 

культурно-мистецькі й інші події. Типовою ознакою 

західної школи журналістики, досвід якої активно 

залучається останніми роками, є чітка межа між коментарем 

та інформацією у журналістських творах. Коментар 

журналіста до подій, які він висвітлює, можливий лише на 

визначеному місці шпальти газети, де вказується про це за 

допомогою рубрики. 

4. Рецензія - матеріал, який аналізує й оцінює 

науковий, літературний, мистецький твір чи виставу. 

5. Огляд - матеріал, який містить оцінки сукупності 

однорідних фактів з якоїсь однієї сфери життєдіяльності 

людей протягом певного часу, з метою дати аудиторії 

об’єктивну й цілісну картину дійсності. 

4. Художньо-публіцистичні жанри: 

1. Нарис - художньо-публіцистичний жанр, в якому на 

документальній основі узагальнюються важливі 

суспільно-політичні явища, розкриваються події, у центрі 

яких постає зображення всебічності природи чи розкриття 

характеру людини, яка її любить і зберігає. 

2. Фейлетон - сатиричний художньо- публіцистичний 

жанр, який виявляє комічну сутність негативних фактів, 

процесів і явищ дійсності. Останнім часом він практично 

зник з газетних шпальт. 

3. Памфлет - сатиричний художньо-публіцистичний 

жанр, у якому розвінчуються небезпечні негативні явища. 

Розрахований на ідейне знищення об’єкта критики. Як і 

фейлетон, практично в газетах не зустрічається. Разом з тим, 

може відродитися на сторінках, насамперед, партійної 

преси. 

4. Етюд і есе - художньо-публіцистичні жанри, які за 

своїми жанровими ознаками нагадують нарисово- 
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фейлетоно-памфлетні виступи на історичні, наукові, 

літературно-мистецькі теми й мають закінчений характер. 

Вимагають значних зусиль для пошуку оригінальних, 

відчутих всім серцем образів, які виникають в інтимні 

хвилини особистого спілкування з природою. 

Категорія жанру є найбільш консервативною в 

журналістиці, найбільш стійко утримує сталі, вироблені в 

процесі історичного розвитку ознаки. Про це свідчить те, що 

жанрова система з паперової спокійно «перейшла» в 

електронну журналістику. І все ж під тиском мінливої, 

еволюціонуючої соціальної дійсності відбувається 

поступове оновлення і жанрової системи в цілому, і 

внутрішньої конституції кожного жанру зокрема. Сучасні 

наукові джерела, наприклад, пропонують і такий поділ на 

жанри: 

1.  Інформаційні: хроніка, інформація, розширена 

інформація, замітка, інтерв’ю, звіт, репортаж, спеціальний 

репортаж, прес-опитування та ін. 

2. Аналітічні: кореспонденція, коментар, стаття, лист, 

рецензія, бесіда, експеримент, рейтинг, огляд, мемуари та ін. 

3.  Художньо-публіцистичні: замальовка, есе, нарис, 

пасквіль, фейлетон, памфлет, історія, некролог та ін. 

4.  Шоу-жанри: ігри, конкурси, реаліті-шоу та ін. 

У практичній роботі журналіста важливе значення має 

його орієнтування у загальних жанрологічних проблемах та 

знання особливостей того чи іншого жанру. Це дозволить 

йому досягти максимальної реалізації творчого потенціалу. 

Ставлячись з повагою до надбань багатьох поколінь своїх 

попередників, журналіст повинен прагнути не тільки 

якомога ефективніше використати наявний арсенал 

жанрових засобів, але й продовжити безперервний пошук 

нових підходів до вирішення творчих завдань. 
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ПРАКТИЧНЕ ЗАНЯТТЯ 

Обговорення теоретичних питань 

1. Поділ літературної творчості на роди. 

2. Жанр як представник літературного роду. 

3. Журналістська практика як основа формування 

жанрів. 

4. Критерії жанрів. Вторинність жанру щодо задуму і 

мети твору. 

5. Національні традиції у жанровій класифікації. 

6. Сучасні жанрові тенденції у пресі. 

Практичні завдання 

Завдання 1 

Мета вправи - уточнення змісту поняття 

«журналістська інформація». 

Спробувати наявну в якійсь казці інформацію 

трансформувати в журналістську, оформивши казку як 

замітку, хроніку, інтерв’ю, репортаж, кореспонденцію та ін. 

Завдання 2 

Мета вправи - оволодіння навичками збору інформації й 

визначення меж рекламного / нерекламного матеріалу. 

Зібрати методом інтерв’ю дані про властивості певного 

товару чи послуги, потім у формі інформації викласти 

результати. 

 

Контрольні запитання 

1. Дайте визначення жанру. 

2. Назвіть критерії поділу журналістики на жанри. 

3. На чому ґрунтується поділ жанрів на відповідні 

групи? 
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ТЕМА 12 

ЗАКОНОДАВЧЕ РЕГУЛЮВАННЯ 

ЖУРНАЛІСТСЬКОЇ ДІЯЛЬНОСТІ В УКРАЇНІ 

ЛЕКЦІЙНЕ ЗАНЯТТЯ 

1. Конституційно-правовий статус українських ЗМІ. 

2. Недосконалість української законодавчої бази у 

галузі ЗМІ. 

Основні положення 

1. Із проголошенням незалежності в Україні 

розпочалася нова сторінка нашої історії, розбудова нової, 

демократичної держави. Розбудовуючи нове, правове 

суспільство, Україна конституційно забезпечує своїм 

громадянам свободу слова, друку та інформації, 

узгоджуючи власну політику в цій сфері з європейськими та 

світовими стандартами. За роки незалежності в Україні 

прийнято близько десяти законів, що регламентують 

діяльність об’єктів інформаційних відносин. 

Питання правової регламентації журналістської 

діяльності в Україні на сьогодні є дуже важливим. Створено 

правові основи, встановлено державні гарантії й свободи 

згідно з Конституцією України і відповідно до Закону 

України «Про друковані засоби масової інформації (пресу) в 

Україні», «Про інформацію», «Про телебачення і 

радіомовлення», «Про інформаційні агентства»,  «Про 

рекламу». Основні положення документів полягають у 

регламентації діяльності ЗМІ; відносин між редакціями ЗМІ, 

громадянами та організаціями; міжнародної діяльності; 

відповідальності за порушення свободи діяльності ЗМІ. 

Закон України «Про видавничу справу» регламентує 

сприяння законодавства у сфері видавничої справи, 
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національно- культурного розвитку українського народу, 

захисту прав та інтересів авторів, видавців, виробників, 

поширювачів і споживачів видавничої продукції. 

Закон України «Про авторське право і суміжні права» 

охороняє особисті (немайнові) і майнові права авторів та 

правонаступників, пов’язані зі створенням та 

використанням творів науки, літератури і мистецтва 

(авторське право), і права виконавців, виробників фонограм 

та організацій мовлення (суміжні права). Відповідно до 

цього документа об’єктами авторського права є текстові та 

аудіовізуальні твори. Під дію авторського права 

потрапляють твори, випущені у світ чи не випущені у світ, 

але виражені в будь-якій об’єктивній формі, що дає 

можливість відтворювати результати творчої діяльності 

автора. Авторське право охороняє драматичні, 

музично-драматичні, музичні твори, твори скульптури, 

архітектури, живопису та інших видів мистецтва, креслення, 

ілюстрації. Звичайно, всі ці твори знаходять своє 

відображення в журналістиці, в засобах масової інформації. 

До засобів масової інформації мають відношення й такі 

закони, як Закон «Про державну таємницю», Закони 

«Пророзвиток і захист національного інформаційного 

простору України та державну підтримку засобів масової 

інформації та книжково- журнальних видавництв», «Про 

порядок висвітлення діяльності державних органів в Україні 

засобами масової інформації». Окремі правові норми щодо 

ЗМІ містять Цивільний та Кримінальний кодекси. 

Важливим з точки зору планомірного розвитку ринку 

ЗМІ, інформаційного простору держави є закон «Про 

державну підтримку засобів масової інформації та 

соціальний захист журналістів». Цей закон важливий тим, 

що він входить у податкове, митне та бюджетне правове 

поле. У ньому значно ширше визначено поняття терміна 

«журналіст», уперше сформульовано і викладено специфіку 
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журналістської діяльності, які значною мірою випливають із 

сукупності прав та обов’язків журналіста, завдань та 

призначення преси. 

2. Загалом українське законодавство в галузі ЗМІ 

відповідає загальноприйнятим міжнародним правовим 

стандартам, конвенціям з прав людини. Утім це ще не 

гарантує реального захисту інтересів суспільства щодо 

отримання вільної та неупередженої інформації. Чинне 

законодавство, наприклад, залишило відкритим легальні 

шляхи до необмеженої концентрації в руках окремих 

юридичних чи фізичних осіб друкованих ЗМІ, усіх 

різновидів електронних ЗМІ. Воно без будь-яких обмежень 

дозволяє засновувати ЗМІ в нашій державі особам без 

громадянства та громадянам інших країн. 

Немає реальних важелів для регулювання мовної 

ситуації. Саме тому російськомовна преса в Україні 

становить переважну частину загального обсягу друкованих 

ЗМІ. Інформаційний простір завдяки недосконалій 

законодавчій базі виявився перенасиченим неукраїнськими 

інформаційними потоками, ідеями і символами інших 

культур. Результатом цього є намагання витіснити 

вітчизняні мас-медіа з внутрішнього ринку і нездатність їх 

вийти у світовий інформаційний простір. 

Подальшого вирішення вимагає питання економічної 

свободи ЗМІ, зокрема щодо оподаткування, встановлення 

прийнятних умов для виробників та поширювачів 

інформаційної продукції. Це одна з найболючіших проблем 

усіх ЗМІ, видавничої сфери, в якій функціонують тисячі 

видавництв і видавничих організацій. Та нині держава не 

має змоги підтримати фінансово 42 000 видань, які 

зареєстровані в Україні. 

Ситуація погіршується для вітчизняних ЗМІ ще й тим, 

що зарубіжні ЗМІ мають кращі умови для функціонування в 

Україні, аніж власне українські. Вони виробляють в Україні 
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свою продукцію й ухиляються від сплати мита та податків, 

проводять демпінгову політику, відбираючи у покупців і 

передплатників рекламу. Унаслідок цього Держбюджет 

недоотримує значні кошти, порушується чинне 

законодавство України, ігноруються інтереси національного 

виробника, а співвідношення українськомовних і 

російськомовних видань змінюється на користь останніх, 

тобто наших 20% і 80% - російськомовних. 

Подібні проблеми існують і в царині електронних ЗМІ, 

а саме: питання наповнення ефірних програм національним 

продуктом, дотримання каналами мовної політики умов 

ретрансляції, прихованої суборенди каналів та ін. 

Актуальною стає практична неврегульованість статусу 

іноземних телерадіомовників, які не є рецензентами в 

Україні. І тому занадто вільно почувається в українському 

ефірному полі багато закордонних телерадіоорганізацій, 

особливо у мережі кабельного телебачення. 

Потребує свого оновлення й законодавча база щодо 

функціонування електронних мас-медіа. Закони, що були 

підписані в перші роки незалежності держави, на жаль, 

випередили об’єктивні реальності розвитку суспільства. 

Унаслідок цього ефективність, наприклад, радіомовлення, 

як одного з провідних державотворчих інструментів була 

значно послаблена. Задекларовані засади створення 

незалежних радіостанцій, які мали сприяти духовному та 

економічному зміцненню нації, правовому, естетичному та 

іншому вихованню аудиторії, виявилися примарними. 

Натомість у секторі приватного ефіру маємо не тільки культ 

споживацької ідеології, а й чужомовну культуру з її 

деструктивним впливом на масову свідомість слухачів. 

Значну увагу в колі окреслених проблем викликають 

дискусії щодо необхідності чи недоцільності трансформації 

державного телебачення на громадське. Верховною Радою 

прийнятий Закон «Про систему суспільного телебачення і 

радіомовлення України» (18 липня 1997 р.) (Суспільне 
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телерадіомовлення - це телерадіоорганізація зі статусом 

єдиної загальнонаціональної неподільної і неприбуткової 

системи масової комунікації, яка є об’єктом права власності 

українського народу і діє згідно з єдиною програмною 

концепцією. Суспільне телебачення ґрунтується на 

широкому представництві різних верств суспільства, які 

через своїх представників у Громадській раді забезпечують 

реалізацію програмної концепції та здійснюють контроль за 

фінансово-господарською діяльністю телерадіоорганізації). 

Сьогодні Закон України «Про систему суспільного 

телебачення і радіомовлення» не відповідає реаліям з деяких 

причин. Зокрема, він не передбачає вирішення проблем 

зростання витрат на розвиток телебачення та радіомовлення, 

жорсткої конкуренції з боку приватного сектора. Не створює 

він й інструментів справжнього маркетингу суспільного 

обслуговування, не веде до збільшення інвестицій у 

виробництво програм, врешті- решт - до зростання 

продуктивності праці українських журналістів. Закон, 

швидше за все, не вирішить проблеми достатніх джерел 

фінансування. Адже введення абонплати за користування 

теле- і радіоприймачами не викличе позитивної реакції в 

суспільстві, буде сприйняте населенням як відверте 

здирництво. 

ПРАКТИЧНЕ ЗАНЯТТЯ 

Обговорення теоретичних питань 

1. Нормативна база діяльності у сфері свободи слова: 

а) вітчизняні законодавчі акти, що забезпечують право 

громадян України на свободу слова; 

б) запровадження та наслідки «інформаційної 

вертикалі»; 

в) наслідки контролю над друкованими засобами 

масової інформації; 

г) економічне становище незалежних мас-медіа; 
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ґ) результати опитування провідних журналістів 

Українським центром економічних і політичних 

досліджень; 

д) висновки працівників ЗМІ про рівень свободи слова 

в Україні. 

2. Законодавче забезпечення захисту інформаційного 

простору. 

3. Норми професійної етики журналіста. 

Практичні завдання 

Завдання 1 

Мета вправи - уміння придумати заманливий 

заголовок, правильно поставивши акценти. 

До запропонованого тексту написати кілька заголовків 

(різних за типом). Потім до кожного заголовка зробити 

підзаголовок, що уточнює або деталізує сказане. 

Завдання 2 

Мета вправи - пошук соціального змісту в 

конкретному випадку. 

Обрати кілька схожих за певними ознаками осіб (ім’я, 

прізвище, дата народження тощо) і описати курйозний 

випадок, який відбувся на основі цієї схожості. 

Контрольні запитання 

1. Згідно з якими правовими документами встановлено 

державні гарантії й свободи журналістів? 

2. Які основні положення цих документів? 

3. Що регламентує Закон України «Про видавничу 

справу»? 

4. Що охороняє Закон України «Про авторське право і 

суміжні права»? 

5. Хто є об’єктами авторського права? 

6. Які твори потрапляють під дію авторського права? 

7. Що охороняє авторське право? 
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8. Чим важливий Закон «Про державну підтримку 

засобів масової інформації та соціальний захист 

журналістів»? 

9. Чому законодавча база у сфері журналістської 

діяльності потребує оновлення? 

10. Чому сьогодні Закон України «Про систему 

суспільного телебачення і радіомовлення» не відповідає 

реаліям? 
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Під час лекції необхідно: 

1. Записувати текст не дослівно, а скорочено, своїми 
словами й тільки найважливіше. 

2. Схеми й таблиці конспектувати повністю й точно. 
3. Правила, визначення й висновки записувати 

дослівно. 
4. Якщо лектор послався на джерело, обов’язково його 

зафіксувати. 
5. Залишити поля для наступних записів і коментарів, 

що підкреслюють особливу важливість тих чи інших 
теоретичних положень. 

6. Використовувати новий рядок для виділення 
важливих думок. 

7. Виробити власну просту й зрозумілу систему 
скорочень і умовних знаків - це дозволить менше писати, 
більше слухати й думати. 

8. Користуватися маркерами для виділення думок. 
9. Звертати увагу на категорії, формулювання, що 

розкривають зміст тих чи інших явищ і процесів, наукові 
висновки й практичні рекомендації. 

10. Ставити уточнювальні запитання з метою 
з’ясування теоретичних положень, вирішення спірних 
питань. 

Після лекції варто: 
1. Внести в текст конспекту доповнення й пояснення, 

уточнити нові терміни, для чого знадобляться поля й чистий 
аркуш після лекції. 

2. Записаний конспект прочитати вдома, щоб 
закріпити матеріал в пам’яті. 

3. Перед лекцією переглянути записи попередньої, 
щоб «освіжити» пам’ять. 

4. Якщо пропустив лекцію, то переписати в 
одногрупників і проконсультуватися з викладачем.
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У процесі підготовки до практичних занять: 

1. Ознайомитися з основною та додатковою 

літературою, новими публікаціями в періодичних 

виданнях: журналах, газетах тощо. 

2. Урахувати рекомендації викладача й вимоги 

навчальної програми. 

3. Доопрацювати свій конспект лекції, зробивши в 

ньому відповідні записи з літератури, рекомендованої 

викладачем і передбаченої навчальною програмою. 

4. Скласти план-конспект свого виступу. 

5. Продумати приклади з метою забезпечення тісного 

зв’язку досліджуваної теорії з реальним життям. 

6. Продумати структуру викладу матеріалу, повністю 

усвідомити питання, що виноситься на обговорення. 

7. Підготувати тези для виступів з усіх теоретичних 

питань, що обговорюватимуться на практичному занятті. 

8.  Навчитися 

викладати думки вільно, не 

«прив’язуватись» до конспекту, а користуватися ним 

епізодично. 

9. Готуючись до доповіді чи реферативного 

повідомлення, звертатися за методичною допомогою до 

викладача. 

10. Сформулювати власне ставлення до проблеми, 

обґрунтувати думку і зробити висновки. 

11. Доповнити список використаної літератури 

сучасними джерелами, не поданими в списку 

рекомендованої літератури. 

12. Під час виступу підтримувати постійний зв’язок з 

аудиторією, швидко, не розгублюючись, реагувати на 

репліки, запитання, зауваження.
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ОРІЄНТОВНА ТЕМАТИКА РЕФЕРАТІВ 

1.  Актуальність сучасного фейлетону: образи та 

форми. 

2. Літературне редагування в сучасній редакції. 

3. Використання статистичних даних у журналістиці. 

4. Використання термінології в екологічних 

матеріалах. 

5. Вітчизняний ринок масових популярних журналів. 

6.  Влада інформації, її місце й роль в інформаційному 

суспільстві. 

7. Вплив гарнітури шрифту на сприймання тексту. 

8. Гроно журналістських імен (українська хата та її 

співробітники). 

9. Державна рада з радіомовлення та телебачення в 

політичній системі Польщі. 

10. Основні аспекти машинного перекладу тексту. 

11. Основні аспекти свободи слова та інформаційної 

діяльності в Україні. 

12. Діалектика змісту й форми в журналістиці. 

13. Досвід мас-медіа в Німеччині. 

14. Досвіт мас-медіа в Україні. 

15. Друковані та інтернет-видання. 

16. Екологічна інформація в інтернеті. 

17. Елементи оформлення сучасного газетного 

видання. 

18. Етичні аспекти роботи з екологічною інформацією. 

19. Журнал як тип видання в системі засобів масової 

комунікації. 

20. Журналістика як сфера масового розуміння. 

21. Журналістське слово як засіб передачі 

внутрішнього стану людини. 

22. Загальна характеристика масово-інформаційної 

діяльності. 

23. Зародження партійно-радянської преси в Україні. 
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24. Західноукраїнська преса часів Другої світової 

війни. 

25. Зворотний зв’язок із читачем. 

26.  

Індивідуальне й соціальне в масово- 

інформаційних процесах. 

27. Конституціалізм і свобода преси. 

28. Революційна доба історії преси. 

29. Матеріал «на замовлення»: особливість сучасної 

журналістики. 

30. Міжнародне гуманітарне право та журналістика. 

31. Місце літератури у професійному становлення 

студентів-журналістів. 

32. Моральні чинники у зовнішній політиці та роль 

мас-медіа. 

33. Новації у методах підготовки сенсаційних 

матеріалів у друкованих ЗМІ. 

34. Особливості мови періодичних видань. 

35. Особливості підготовки репортажу-розслідування.
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1. Самостійно обрати тему із запропонованого 

переліку. 

2. Дібрати та проаналізувати джерела за темою. 

3. Скласти план реферату. 

4. Визначити об’єкт і предмет дослідження. 

5. Написати текст, відредагувати його. 

6. Підготувати реферат до виступу. 

Обсяг реферату складає 10-15 сторінок. Реферат має 

відповідати вимогам до оформлення: вступ і висновки в сумі 

не повинні перевищувати 20% від її загального обсягу; текст 

друкується через 1,5 інтервали на одній сторінці 

стандартного аркуша з такими полями: ліве - 30 мм, праве - 

15 мм, верхнє - 20 мм, нижнє - 20 мм; усі сторінки 

нумеруються: загальна нумерація починається з титульного 

листа, порядковий номер на ньому не ставиться. 

На титульному листі реферату вказуються: офіційна 

назва навчального закладу; прізвище та ініціали автора 

реферату; повна назва теми; прізвище та ініціали керівника; 

місто, де знаходиться навчальний заклад та рік написання 

реферату. Після титульного листа подається зміст реферату 

з точною назвою кожного розділу (параграфу) і вказуванням 

його сторінок. 

Список використаних джерел складається з 

дотриманням загальновизнаних вимог до робіт, що 

готуються до друку. До списку використаних джерел мають 

бути включені лише безпосередньо використані в рефераті 

праці в алфавітному порядку авторів. Монографії і збірники, 

що не мають на титульному аркуші прізвища автора, 

включаються до загального списку за алфавітним 

розміщенням заголовку.
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Структура реферату: 

- титульний аркуш; 

- зміст (план); 

- вступ; 

- розділи (вони часто поділяються на параграфи); 

- висновки; 

- список використаних джерел; 

-  додатки (у яких наводяться таблиці, схеми, діаграми 

тощо); 

- перелік умовних позначень. 

У вступі обґрунтовується актуальність теми, її 

особливості, значущість з огляду на розвиток науки та 

практики. У ньому необхідно подати аналіз використаних 

джерел, назвавши при цьому авторів, які вивчали дану 

тематику, визначити сутність основних чинників, що 

вплинули та розвиток явища або процесу, що досліджується, 

на недостатньо досліджені питання, з’ясувавши причини їх 

слабкої аргументації. 

Основну частину реферату складають кілька розділів 

(що можуть бути розбиті на параграфи), логічно поєднані 

між собою. 

Виклад матеріалу в рефераті має бути логічним, 

послідовним, без повторень. Слід використовувати 

синтаксичні конструкції, характерні для стилю наукових 

документів, уникати складних граматичних зворотів, 

незвичних термінів і символів або пояснювати їх відразу, 

при першому згадуванні в тексті реферату. Терміни, окремі 

слова і словосполучення можна замінити абревіатурами і 

текстовими скороченнями, значення яких зрозуміле з 

контексту реферату. 

Неприпустимо використовувати цитати без посилання 

на автора. При цитуванні будь-якого фрагменту джерела 

неприпустимі неточності. Цитатами не слід зловживати. 

Якщо якийсь важливий документ потребує наведення його в 
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тексті реферату в повному обсязі, то краще винести його в 

додатки. 

У рефераті необхідно визначити і викласти основні 

тенденції дослідження, підтвердити їх найтиповішими 

прикладами, відобразити сучасні ідеї та гіпотези, методики 

та методичні підходи до вивчення проблеми. 

Кожен розділ реферату повинен завершуватись 

короткими, чіткими й лаконічними висновками, де 

узагальнено оцінки та практичні рекомендації. Можна 

стисло вказати на перспективи подальшого дослідження 

даної проблеми. 

Реферат оцінюється за такими критеріями: 

актуальність; наукова та практична цінність; глибина 

розкриття теми, вирішення поставлених завдань; повнота 

використання рекомендованої літератури; обґрунтування 

висновків; грамотність; стиль викладу; оформлення 

реферату; обсяг виконаної роботи; завершеність 

дослідження.
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ІНДИВІДУАЛЬНІ ЗАВДАННЯ 

ДЛЯ САМОСТІЙНОЇ ОБОТИ 

Варіант 1 

Завдання 1. Дати визначення і описати структуру 

поняття «журналістика». 

Завдання 2. Окреслити предмет, завдання та структуру 

курсу «Основи журналістики». 

Завдання 3. Із друкованих ЗМІ виписати приклади 

речень із помилками при вживанні родового, орудного, 

кличного відмінків іменників (до 15 речень). 

Варіант 2 

Завдання 1. Розкрити особливості журналістики як 

науки та схарактеризувати її найважливіші складові: теорію 

та історію журналістики. 

Завдання 2. Написати промову «Двомовність в Україні: 

за чи проти?». Використати мовні засоби публіцистичного 

стилю (суспільно-політичну лексику; риторичні запитання, 

вигуки, повтори; спонукальні й окличні речення; поширені 

речення). 

Завдання 3. Виписати з друкованих ЗМІ приклади 

неправильної побудови речень із дієприкметниковими та 

дієприслівниковими зворотами. 

Варіант 3 

Завдання 1. Схарактеризувати типологію соціальної 

інформації. Описати головні ознаки суспільно значущої 

інформації (СЗІ). 

Завдання 2. Розкрити особливості особистих якостей 

журналіста: вік, гендерні особливості, тип темпераменту, 

орієнтація на зовнішній чи внутрішній світ, інтелектуальні, 

комунікативні, літературні, дослідницькі, артистичні 

здібності, освіта.
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Завдання 3. До слів іншомовного походження дібрати 

українські з відповідним значенням: аспект, колізія, дебати, 

манкурт, інцидент, імпічмент, критерії, інфляція, кемпінг. 

Варіант 4 

Завдання 1. Схарактеризувати інформацію як глобальну 

проблему сучасності. 

Завдання 2. Розкрити особливості редакційних та 

позаредакційних інформаційних ресурсів журналіста. 

Завдання 3. Написати огляд преси. 

Варіант 5 

Завдання 1. Схарактеризувати правові гарантії 

незалежної діяльності журналістів в Україні. 

Завдання 2. Розкрити проблеми та перспективи Законів 

та практики ЗМІ в Україні. 

Завдання 3. Написати репортаж з вуличної події. 

Варіант 6 

Завдання 1. Інтернет як новий тип журналізму та нові 

інформаційні технології. 

Завдання 2. Розкрити значення термінів 

«медіасередовище», «медіаміфологія», «медіаграмотність», 

« медіаекологія». 

Завдання 3. Написати подієву замітку. 

Варіант 7 

Завдання 1. Схарактеризувати особливості 

інформаційної та агітаційної журналістики. 

Завдання 2. Розкрити зміст і сферу вживання термінів 

«засоби масової інформації» та «органи масової 

інформації». 

Завдання 3. Написати огляд новин у популярних 

Варіант 8 

Завдання 1. Схарактеризувати нормативну базу 
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(створену в Україні за роки незалежності), яка покликана 

гарантувати свободу слова. 

Завдання 2. Розкрити правовий, економічний, 

історичний, філософський, політичний, моральний, 

психологічний, технічний аспекти проблеми свободи преси. 

Завдання 3. Написати есе на тему «Спочатку треба бути 

поганим громадянином, щоб потім стати гарним рабом». 

Варіант 9 

Завдання 1. Описати загальні риси портрету сучасного 

журналіста, принципи його соціальної позиції. 

Завдання 2. Схарактеризувати загальні принципи етики 

у їх застосуванні до журналістики. 

Завдання 3. Підготувати перелік питань для інтерв’ю з 

політичним діячем. 

Варіант 10 

Завдання 1. Схарактеризувати дієвість як конкретну 

участь журналістики в розв’язанні соціальних, економічних 

та інших завдань, що вимірюється сукупністю прийнятих 

органами влади заходів за матеріалами журналістів. 

Завдання 2. Дати характеристику ефективності як міри 

задоволення потреб аудиторії в масовій інформації. 

Завдання 3. Написати портретний нарис. 

Варіант 11 

Завдання 1. Описати загальнотеоретичні методи 

пізнання дійсності (аналіз, синтез, індукція, дедукція, 

аналогія, логічний та гіпотетичний методи) в журналістиці. 

Завдання 2. Схарактеризувати журналістське 

розслідування як жанр і аналітичний метод дослідження 

реальних явищ. 

Завдання 3. Написати рецензію на видовищний захід. 

Варіант 12 
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Завдання 1. Розкрити особливості стратегії і тактики 

журналістської роботи. 

Завдання 2. Схарактеризувати редакторську діяльність 

як керівництво виданням, визначення його стратегічних і 

тактичних завдань, змісту і характеру, організацію творчого 

колективу для здійснення певної мети, остаточного 

затвердження матеріалів до друку чи виходу в ефір. 

Завдання 3. Назвати жанри публіцистичного стилю. 

Запропонувати по одній темі до кожного з названих жанрів. 

Варіант 13 

Завдання 1. Описати актуальний розвиток економічної 

журналістики в системі мас-медіа. 

Завдання 2. Проаналізувати функціонування ЗМІ в 

системі економічних відносин суспільства. 

Завдання 3. Написати репортаж із залу суду. 

Варіант 14 

Завдання 1. Схарактеризувати листи читачів як джерело 

інформації та описати роботу з ними в редакціях газет. 

Завдання 2. Проаналізувати інтерв’ю як метод збирання 

інформації. 

Завдання 3. Написати есе з 300 слів на тему «Як цифрові 

технології допомагають творити». 

Варіант 15 

Завдання 1. Проаналізувати українську газету як 

художньо-поліграфічний феномен: історія, сучасний стан, 

перспективи розвитку. 

Завдання 2. Схарактеризувати чотири теорії преси. 

Завдання 3. Написати аналітичну кореспонденцію. 

Варіант 16 

Завдання 1. Схарактеризувати актуальні проблеми 

сучасної національної преси за умов нестабільних 
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політичних процесів. 

Завдання 2. Проаналізувати позиціювання українських 

ЗМІ у просторі національної безпеки. 

Завдання 3. В одному з листів Г Сковорода писав: «Ні 

про що не турбуватись, ні за що не переживати - значить не 

жити, а бути мертвим, адже турбота - рух душі, а життя - це 

рух». Прокоментуйте цю думку, розкрийте її зміст на 

прикладі життя і діяльності вашого улюбленого 

письменника (поета).
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МЕТОДИЧНІ РЕКОМЕНДАЦІЇ 

ДО ВИКОНАННЯ ІНДИВІДУАЛЬНИХ ЗАВДАНЬ 

Кожна тема містить по три завдання, які охоплюють 

теоретичний і практичний матеріал, передбачений 

навчальною програмою дисципліни «Вступ до 

спеціальності». 

Студент має дати письмові відповіді на поставлені 

запитання з поясненням окремих положень, наведенням 

аргументів, прикладів. Перше й друге завдання 

передбачають реферативний письмовий виклад 

теоретичного матеріалу, що ілюструється змістовними 

прикладами. Відповідь має бути стислою, лаконічною, 

конкретною і повною. 

Третє завдання - практичного спрямування. У процесі 

його виконання студент повинен продемонструвати творчу 

розумову діяльність, інтегроване застосування отриманих 

протягом вивчення навчальної дисципліни вмінь та 

здатностей (компетенцій). 

Індивідуальні завдання для самостійної роботи 

подаються студентами на кафедру до початку 

заліково-екзаменаційної сесії. Своєчасне подання 

індивідуальних завдань для перевірки та їхня позитивна 

оцінка є умовою допуску студента до екзамену. 

Під час виконання індивідуальних завдань слід 

дотримуватися таких вимог: відповідність темі; повнота, 

логічність, конкретність викладу матеріалу; наявність 

прикладів; самостійність виконання роботи; аналітичний 

підхід. 

Робота, що не відповідає зазначеним вимогам, 

повертається студентові на доопрацювання. Напередодні 

екзамену зі студентом проводиться співбесіда за темою 

роботи. 

 



 

КОРОТКИЙ СЛОВНИК ЖУРНАЛІСТА  

 

Автор(від лат. autor - творець) - особа, яка написала 

літературно-художній, публіцистичний, музичний, 

технічний, науковий чи якийсь інший твір. 

 

Авторська концепція -сума думок автора, але приведена у 

систему - модель майбутнього журналістського твору. 

 

Авторське "Я" - вияв ставлення автора до відтворюваних 

ним фактів, явищ, подій; журналістська позиція, що 

випливає з авторських почуттів і роздумів. Яскравість. 

Переконливість публіцистичного виступу залежить від 

змістовності й виразності життєвого матеріалу, актуальності 

теми й журналістської майстерності. Ця майстерність 

включає в себе також прийоми мовностилістичного 

оформлення виступу, серед яких чимала роль належить 

авторському "я" - способу виявлення журналістом своєї 

причетності до відтворюваних подій. 

 

Актуальність (від лат. actualis - діяльний, теперішній, 

сучасний) - злободенність, необхідність, надзвичайна 

важливість порушуваних тем, проблем, питань. Актуальним 

називається літературний твір (журналістський виступ), 

який відповідає вимогам сучасності, викликає інтерес. 

Вагомість порушуваних проблем, наповненість фактичним 

матеріалом, високі публіцистичні якості - саме це робить 

його актуальним, необхідним читачеві. 

 

Аналіз - сприяє мисленнєвому розчленуванню предмета 

дослідження на частини, що виявляє структуру, побудову, 

його окремі властивості і відносини між ними; аналіз як 

відтворення сприяє руху думки, є основою для синтезу, 

аргументації головної думки автора. Є кілька видів аналізу: 

структурний - мисленнєве розчленування цілого на частини, 

що виявляє побудову, структуру, відносини між частинами; 
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якісний - ідентифікація окремих частин досліджуваного 

предмета і відносин між ними; кількісний - передбачає 

точне виявлення і характеристику змісту окремих частин 

досліджуваного предмета. 

 

Аналогія - встановлення подібностей між різними фактами, 

подіями, явищами. 

Аналітичні жанри - одна з груп системи журналістських 

жанрів. Включають в себе: кореспонденцію, статтю, 

рецензію, огляд, лист та ін. жанри. Як й інформаційні жанри, 

використовують конкретний життєвий матеріал, але, на 

відміну від них, науково інтерпретують його. Інформація у 

цих жанрах функціонує у вигляді міркувань, думок, оцінок, 

образів. За допомогою аналітичних жанрів переконливо 

аргументуються твердження, глибоко розкриваються 

проблеми дійсності. 

 

Анкетування -форма програмного опитування, один з 

основних методів вивчення громадської думки. Вдаючись 

до методу анкетування, періодичні видання дізнаються про 

ставлення громадськості до творчої роботи редакції, 

збирають читацькі пропозиції, які можуть бути використані 

в діяльності журналістського колективу. 

 

Аргумент - логічний довід, який є основою доказу. В якості 

А виступають визначення, судження про достовірність 

відомих фактів. Істинність А обумовлюється відповідністю 

його змісту явищам дійсності. 

 

Аудиторія - збірна назва читачів, слухачів та глядачів, на 

яких розраховані друковані публікації, радіо- й 

телепередачі. Адресований їй матеріал аудиторія сприймає 

диференційовано. З урахуванням цих різноманітних запитів 

редакції планують свою роботу, відповідно формують 

програми передач. "зворотній зв'язок" преси з аудиторією 

визначається активністю передплати, продажем вроздріб, 



 

ефективністю реакції читачів на друковані виступи. На 

телебаченні і радіомовленні аудиторія вивчається за 

допомогою інтерактиву, а також методами конкретних 

соціальних досліджень (аналіз статистичних даних, різні 

форми опитування, спеціальні обстеження). 

 

Аудіовізуальна інформація -зорова інформація, що 

супроводжується звуком. 

Видавець - установа чи приватна особа, що випускає 

поліграфічну продукцію: книги, журнали, газети, плакати 

тощо. 

 

Газета (від італ. gazetta - назва дрібної монети) - періодичне 

видання, що оперативно висвітлює суспільно-політичні, 

громадсько-культурні, економі-ко-виробничі, 

науково-літературні, спортивно-масові та інші актуальні 

події, факти та явища, порушує важливі життєві проблеми. 

Від інших періодичних видань відрізняється більшою 

періодичністю, оперативністю публікованої інформації, 

масовим розповсюдженням серед читачів, різноплановим 

відтворенням різних аспектів суспільного життя. 

 

Громадська думка - своєрідна форма існування суспільної 

свідомості, погляди певних соціальних груп на 

найважливіші проблеми життя. Проявляється у формі 

побажань, рекомендацій, вимог, а також оцінок діяльності 

тих чи інших соціальних інститутів. Складається як 

стихійно (на основі життєвого досвіду, існуючих традицій), 

так і в результаті цілеспрямованого впливу. 

 

Дискурс -зв'язний текст у контексті багатьох 

соціокультурних, психологічних, 

прагматично-ситуативних, ментальних та інших чинників. 

 

Дедукція - метод пізнання, розвиток думки в матеріалі від 

загального до конкретного. 



137 

 

 

 

Документ- одне із джерел інформації для журналіста (разом 

з інтерв'ю та власними спостереженнями) - письмове 

свідчення, доказ, акт, що має юридичну силу. 

 

Жанр(від франц. genre - рід, вид) - усталений тип твору, 

який склався історично, відзначається особливим способом 

освоєння життєвого матеріалу і характеризується чіткими 

ознаками структури. Кожен жанр відіграє конкретну роль у 

системі засобів інформації і характеризується певною 

композиційною організацією матеріалу. 

 

Журнал (від франц. journal - щоденник, газета) - періодичне 

видання, один з основних видів засобів масової інформації, 

що формує громадську думку. Від газети відрізняється 

форматом, тематикою, характером подачі матеріалів, має 

більше можливостей для аналізу. 

Журналіст - професійний літератор, постійний 

співробітник, штатний працівник періодичного видання, 

інформаційного органу, редакції радіомовлення або студії 

телебачення, організатор творчого процесу. 

 

Журналістика - 1) одна з форм суспільно-політичної 

діяльності, літературно-публіцистична праця в газетах, 

журналах, видавництвах, радіомовленні й телебаченні; 2) 

професія журналіста; 3) наука, що вивчає закони 

літературно-публіцистичної творчості, розробляє методи 

введення й організації роботи засобів масової інформації; 4) 

система періодичних видань. 

 

Журналістська етика -система норм моральної поведінки 

журналіста, яка визначає характер і завдання його професії, 

регламентує відносини з членами суспільства, надає 

журналістській творчості соціального спрямування. 

Журналістська майстерність − 1) професійне вміння 

автора реалістично відображати дійсність у різноманітних 



 

журналістських формах і публіцистичних жанрах; 2) це 

вміння оперативно відгукуватись на актуальні питання, 

глибоко і компетентно проникати в суть суспільних явищ, 

правдиво узагальнювати їх із загальнолюдських позицій, 

сміливою аргументовано, цікаво і переконливо втілювати 

думки, факти у стислу і досконалу літературну форму, 

конкретні практичні результати виступів. 

 

Заголовок - це назва будь-якого матеріалу газетного 

(журнального) жанру, в якому коротко, навіть афористично 

висловлюється головна ідея матеріалу. Це складова частина 

твору, що розкриває його зміст і виконує такі функції: 1) 

означення матеріалу на газетній полосі; 2) привертання до 

нього уваги; 3) затримання уваги; 4) створення передумов до 

прочитання тексту; 5) формування ставлення до написаного; 

6) інтеграція інформації, носієм якої є заголовок, з тією, яка 

міститься в самому тексті; 7) створення певного емоційного 

настрою у читача; 8) створення протягом певного відрізку 

часу ключового символу в пам'яті читача для означення 

матеріалу. 

 

Замітка - один з найпоширеніших жанрів української 

преси. Вона будується переважно на повідомленнях 

агентств та офіційних документів і передбачає граничний 

мінімум авторських коментарів. Обсяг замітки - до 150 

рядків. 

 

Зв'язність (цілісність) тексту - одна з головних ознак 

тексту, що відрізняє його від випадкових послідовностей 

фраз. Це логічне обдумане поєднання речень, а не фрази, 

об'єднані в псевдо текстові ланцюжки суто формальними 

способами. 

 

Засоби масової інформації (ЗМІ)- спеціалізовані носії 

масової інформації (газети, журнали, програми радіо та 

телебачення), що призначені для розповсюдження соціально 
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значущої інформації невизначеній масовій аудиторії на 

широкому інформаційному просторі. 

Засоби масової комунікації (ЗМК) - включають в себе весь 

виробничій комплекс системи масової комунікації: 

комунікатора як ініціатора масового соціального 

спілкування з аудиторією; носії і канали масової інформації 

(ЗМІ) і саму масову інформацію як засіб спілкування. 

 

Звіт - інформаційний жанр, покликаний подати читачеві 

досить вичерпну інформацію з певної теми чи про певну 

подію. Звіти подаються з важливих суспільно-політичних, 

культурних, наукових та спортивних подій. 

 

Ідея твору - головна думка літературного, мистецького чи 

публіцистичного твору. Залежно від природи твору ідея має 

свій характер, свої способи вираження. 

Індукція - метод пізнання, розвиток думки у тексті від 

конкретного до загального (від факту до теми). 

 

Інтерв'ю (від англ. interview - бесіда, розмова) - 

інформаційний жанр, що являє собою розмову журналіста з 

компетентною особою або групою осіб з метою отримання 

інформації, текст якої призначений для публікації в газеті 

або журналі. Різновиди інтерв'ю: інтерв'ю - монолог, 

інтерв'ю - зарисовка, інтерв'ю - діалог, інтерв'ю - анкета, 

прес-конференція. 

 

Інфографіка - це сукупність зображальних жанрів 

журналістики, що виникли на межі інформаційних жанрів та 

ілюстрації. Дозволяє передавати інформацію графічно: 

мовою малюнку, схеми, мапи. 

Інформатори - особи, які самі не виступають у газеті як 

автори, а лише повідомляють журналістам про події, що 

можуть бути цікавими для редакції, новини в різноманітних 

сферах громадського життя. 

 



 

Інформація - відповідно до Закону "Про інформацію", це 

документовані або публічно оголошені відомості про події 

та явища, що відбуваються у суспільстві, державі та 

навколишньому природному середовищі. Отже, інформація 

- це певна сукупність різноманітних відомостей, які збирає 

та використовує в роботі журналіст і які одержує з його 

твору реципієнт (читач, слухач, глядач тощо). 

 

Інформаційне агентство (лат. agens - діючий + informo − 

повідомляю) - організація, що оперативно збирає 

різноманітні новини, найчастіше суспільно-політичну 

інформацію, і передає її для преси, радіомовлення, 

телебачення, державних та громадських органів. 

Інформаційні агентства надсилають для опублікування у 

пресі різноманітні матеріали: хронікальні повідомлення, 

проблемні статті, огляди й кореспонденції. Фотографії, 

кліше. Матеріали передаються за допомогою сучасних 

засобів зв'язку. На не державному рівні така інформація 

продається. 

 

Інформаційні жанри - жанри журналістики, 

найважливішою ознакою яких є новизна факту, що 

повідомляється. 

 

Інформаційне суспільство - це нова суспільна формація, 

закономірний неминучий етап постіндустріального 

розвитку більшості країн у ХХІ столітті; один із глобальних 

викликів, що вимагає активної участі держави, ділових і 

наукових кіл, кожної людини, їхньої адаптації до умов 

масового використання нових інформаційних технологій в 

різних сферах життя суспільства. 

 

Інфраструктура -це складові частини (або елементи) 

загального механізму (або побудови), які носять 

упорядкований, допоміжний характер і забезпечують 

нормальну діяльність певної системи загалом. 
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Ключеві слова - це словосполучення, яке визначає тему 

журналістського тексту. Залежно від жанру, вони містяться 

або в рубриці, або на самому початку тексту. 

 

Композиція - структура, побудова твору певного жанру, 

художній план твору, в якому співвідношення частин 

зумовлене темою і задумом. 

 

Комунікація - спілкування на основі інформації; 

соціокультурна взаємодія індивідів, груп, організацій, 

держав та регіонів за допомогою інформаційних зв'язків. 

 

Комунікатор - у загальному значенні - це індивід, який 

створює та передає повідомлення, представник творчого 

персоналу ЗМІ. 

 

Комунікаційний процес - процес передачі інформації, що 

існує у трьох формах: інтраперсональна 

комунікація (внутрішній монолог 

людини); інтерперсональна комунікація (між особове 

спілкування); масова комунікація (передача інформації 

через ЗМІ). Для другої та третьої форм комунікаційного 

процесу притаманне використання як вербального так і 

невербального інструментарію. 

 

Консультанти - особи, компетентні в різних галузях 

знання, експерти, до яких співробітники редакції 

звертаються за консультаціями, порадами під час підготовки 

матеріалу до друку, коли виникають певні сумніви. 

Масова аудиторія - поняття, згідно з яким читачів, глядачів 

та слухачів засобів масової інформації трактують як 

нерозрізнену (часом безлику) групу, а не як сукупність 

особистостей. 

 



 

Методи збору інформації в журналістиці - частина 

журналістського професіоналізму, яка пов'язана зі 

способами здобування, вивчення інформації, її осмислення і 

передавання відповідній аудиторії. У журналістиці 

виділяють такі методи збору інформації: метод 

спостереження, методи вивчення документів, метод 

інтерв'ю, а також соціологічні методи вивчення 

інформації. 

 

Новина- особливість подієвої інформації, яка в момент 

свого виникнення (чи пізнання її аудиторією) несе 

додатковий і якісно інший фактаж у порівняння з тим, що 

вже відомий суспільству. Новина відзначається дієвістю, 

впливом на її аудиторію. Адже будь-яке нове явище 

аналізується й оцінюється з огляду його користі чи 

шкідливості в суспільно-політичному процесі. 

 

Образ - 1) особлива форма естетичного освоєння світу, яка 

відтворює його предметно-чуттєвий характер, його 

цілісність, життєвість, конкретність - на відміну від 

наукового пізнання, що подається у формі абстрактних 

понять; 2) персонаж у художньому творі. 

 

Оперативність - здатність друкованого органу, 

спроможність журналіста вчасно і кваліфіковано 

порушувати актуальні проблеми, відгукуватися на важливі 

життєві події. Оперативність - не скільки своєчасне 

відображення реальних фактів, скільки негайна постановка і 

розв'язання нового питання. Вона проявляється в умінні 

швидко й чітко написати матеріал, з найрізноманітніших 

прикладів відібрати тільки суспільно вагому інформацію, 

що відповідає вимогам сучасного зрізу 

суспільно-політичного життя. 

 

Основне повідомлення - найважливіший елемент кожного 

журналістського тексту. Воно є суттю того, про що 



143 

 

 

розповідатиметься в матеріалі і містить найважливішу нову 

інформацію, заради якої, власне, й пишеться текст. 

 

Періодика (від грецьк. рeriodikos - той, що регулярно 

чергується) - сукупність друкованих видань (газети, 

журнали, альманахи, вісники, бюлетені), які виходять у 

відповідні, точно визначені терміни під одним заголовком і 

в однаковому художньо-технічному оформленні. 

 

Періодичність - проміжки часу, через які виходять у світ 

номери чи випуски друкованого органу і забезпечують 

зв'язок видання з читацькою аудиторією. 

 

Підзаголовок - це елемент журналістського, що має 

основну функцію систематизувати матеріал. Підзаголовок є 

бажаним у публікаціях, довших за 250 рядків. 

 

Позаштатні автори - особи, що постійно виступають з 

публікаціями в часопису за певною тематикою, в якій вони є 

компетентними. Працівники редакції звертаються до них з 

проханням підготувати повідомлення - кореспонденцію, 

написати статтю на актуальну тему, взяти участь у дискусії 

на сторінках газети, надіслати відгук на певний виступ 

газети. 

 

Правило наближення інтересів -воно визначає, будуть 

читати матеріал чи відкладуть. Для журналіста це значить, 

що він має бути близьким до центру інтересів читача. 

Наближення може бути географічним, хронологічним, 

емоційним, практичним тощо. 

Преса (від франц. presse - прес, друк) - друковані періодичні 

видання (газети, журнали, альманахи, бюлетені, збірники), в 

яких систематично й оперативно різноманітними 

мовностилістичними й зображальними засобами 

відтворюють найактуальніші суспільно-політичні події. В 

суспільстві преса відіграє роль засобу комунікації, виступає 



 

інструментом відображення життєвих процесів, формує 

громадську думку. 

 

Принцип перевернутої піраміди -це умовна схема, що 

визначає правила побудови газетних текстів (інформаційної 

групи). Передбачає, що найважливіша інформація, - основне 

повідомлення, - міститься на початку тексту. Потому, за 

принципом віддалення, розміщується менш важлива 

інформації. 

 

Публіцистика - твори, в яких оперативно досліджуються й 

узагальнюються з особистих, групових, державних, 

загальнолюдських позицій актуальні факти та явища з 

метою впливу на громадську думку, суспільну свідомість. А 

відтак на соціальну практику. Публіцист вдається до 

своєрідного поєднання логічно-абстрактного та 

конкретно-образного мислення, впливаючи на розум і 

почуття людини, стимулюючи її певні вчинки, соціальну 

активність. 

 

Радіо − передача інформації на відстані без проводів за 

допомогою електромагнітних хвиль. 

 

Радіожурналістика - 1) вид журналістської діяльності, 

заснований на використанні технічних засобів 

радіомовлення; 2) сукупність радіопередач, що належать до 

сфери журналістики, результат діяльності радіо 

журналістів. Радіожурналістика має специфічні властивості, 

що відрізняють її від інших видів журналістики, зокрема: 

надзвичайно високий рівень оперативності, особливий 

характер емоційного впливу на аудиторію і внаслідок цього 

- структурна своєрідність композиційних рішень вихідного 

журналістського матеріалу, специфічні прийоми організації 

уваги аудиторії тощо. 
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Радіомовлення - спосіб передачі різноманітних звукових 

програм широкій аудиторії через ефір, по дротах або через 

Інтернет. Принцип дії: передача виголошується перед 

мікрофоном, який перетворює звукові коливання на 

електричні імпульси, які підсилюються і подаються до 

передавача. В передачі вони керують високочастотними , 

що подаються до передавальної антени. Передавальна 

антена випромінює в ефірі електромагнітні хвилі. Прийняті 

з ефіру приймальною антеною електромагнітні хвилі 

перетворюються в ній на електричні сигнали, а далі 

переходять до радіоприймача, який відтворює 

радіопередачу, виголошену перед мікрофоном. 

 

Редагування −це літературне опрацювання матеріалу для 

вміщення його на сторінках друкованого органу або 

передачі по радіомовленню чи телебаченню; підготовка 

редакційного оригіналу (в газеті, журналі) чи мікрофонного 

матеріалу (на радіо, телебаченні). Включає всів етапи 

роботи над рукописом, в тому числі техніку правки тексту, 

підготовку матеріалу до опублікування чи випуску в ефір. 

Передбачає мовностилістичну правку рукопису, сприяє 

популярності викладу, дотриманню в текстах норм 

граматики, єдності стилістичних і жанрових особливостей 

журналістських виступів та ін. 

 

Редакція - колектив працівників, творчий журналістський 

апарат, який керує виданням, визначає його змістову й 

політичну спрямованість, готує матеріали до друку. 

Складається з таких компонентів: керівництво редакції, 

секретаріат, відділи, кореспондентська мережа, редакційні 

служби. Діяльність редакційного апарату будується також 

на колективності журналістської роботи, що передбачає 

участь у редакційних справах усіх працівників періодичного 

видання, позаштатного активу. 

 



 

Репліка - це короткий журналістський жанр, який являє 

собою несподіваний, чи бодай нестандартний висновок 

щодо певної ситуації. Репліка ніколи не буває довшою за 

100 рядків. 

 

Репортер - працівник засобів масової інформації, що збирає 

і подає інформацію про сучасні події. 

 

Репортаж (від лат. reportare - передавати, повідомляти) - 

жанр, у котрому оперативно, динамічно, емоційно 

відображується якась подія чи явище, очевидцем або 

учасником якого був журналіст. Характерною ознакою 

репортажу є активно діюче авторське "я", що створює в 

читацької аудиторії т. зв. "ефект присутності". Види 

репортажу: подієвий, пізнавальний, проблемний. 

 

Розширене повідомлення - малий інформаційний жанр, за 

змістовним наповненням він являє собою факт, розписаний 

детальніше та під заголовком. Обсяг розширеного 

повідомлення - до 30 рядків. Як і факт цей жанр не 

передбачає авторських коментарів. 

 

Свобода друку - це право громадян вільно висловлювати 

свої погляди через газети, журнали та інші органи масової 

інформації, це життєво необхідна умова для найбільш 

повного виявлення політичного змісту і громадських 

функцій друкованого слова. 

 

Свобода творчості - це визнання за автором права у 

відповідності до своїх поглядів і смаків, відображати, 

відтворювати й тлумачити об'єктивну дійсність. Свободу 

творчості слід розглядати з двох аспектів: 

гносеологічно-естетичному й соціальному. В 

гносеологічно-естетичному аспекті свобода творчості 

залежить від широти й глибини світобачення автора, його 

вміння проникати в сутність речей, від його таланту й 
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майстерності. Соціальний аспект свободи творчості є 

залежним від поглядів автора, прагнень і цілей соціальних 

груп (класів, прошарків населення) і органів їх узагальнення 

й вираження - партій або громадських організацій. 

 

Сенсація - важлива інформація, надруковано ексклюзивно. 

 

Система органів масової інформації - це єдність 

компонентів які виникли в різні історичні періоди (спочатку 

періодична преса, потім телеграфні комунікації, фотографія, 

кіно, радіо, телебачення і, нарешті, новітні аудіовізуальні та 

комп'ютерні технології) з притаманними їм ознаками та 

прийомами, які існують у державі й мають на меті 

безперервне відображення життя в усій його 

багатогранності. 

 

Соціальні інститути - це адміністративно-господарські 

організації, які діють у сфері розповсюдження певного 

органу ЗМІ і зобов'язані впроваджувати відповідні заходи 

контролю за виступами журналістів. 

 

Соціологія журналістики − невід'ємна частина науки про 

засоби масової інформації, знання про реальні факти, 

процеси, тенденції функціонування тих чи інших 

журналістських об'єктів (засновників, аудиторії, 

журналістських кадрів тощо), отримані на основі аналізу 

певних досліджень. 

 

Спеціалізація журналіста − (за типом періодичного 

видання), наприклад, спортивний журналіст, журналіст 

ділової преси, військовий журналіст та ін. Спеціалізація 

журналіста за типом засобу масової інформації, наприклад, 

газетяр, співробітник журналу, журналіст телевізійник (або 

тележурналіст), радіожурналіст, журналіст інформаційної 

аґенції, кіножурналіст (кінодокументаліст) та ін. 

 



 

Стиль журналіста - індивідуальне, творче обличчя 

журналіста. 

 

Текст - це усний чи письмовий твір мовотворчого процесу, 

логічно закінчений, складений із низки особливих мовних 

висловлювань, які об'єднані різними типами лексичних, 

граматичних, логічних, стилістичних зв'язків, має 

відповідну спрямованість і прагматичну установку. Текст - 

це єдність змісту і мовлення, яке формує і виражає цей 

текст. Текст - максимальна одиниця мови найвищого рівня 

мовної системи. Текст - це продукт мислення та 

інтелектуальної діяльності. До загальних особливостей 

системно-структурної організації тексту належать 

архітектоніка, структурованість і системність, цілісність, 

просторово-часова дискретність. 

 

Телебачення - процес передачі на відстані й прийому на 

екран зображення рухомих та нерухомих об'єктів за 

допомогою технічних засобів електро- чи радіозв'язку. 

Принцип дії ґрунтується на перетворенні світлової енергії в 

електричні імпульси, посиланні цих імпульсів на віддаль і 

перетворенні їх на світлові сигнали. 

 

Тележурналістика - журналістська творчість, яка 

виявляється у відображенні дійсності телевізійними 

засобами у формах самого життя або втіленні літературної 

основи передачі (сценарій чи сценарний план) у відповідні 

жанри. У журналістській творчості на телебачення беруть 

участь сценаристи, коментатори, режисери, оператори, 

редактори та інші творчі працівники, які забезпечують 

підготовку телевізійних передач. 

 

Тема −коли йдеться про друковану пресу, це сукупне 

повідомлення, що пропонується до уваги читача. Цю тему 

можна подавати у пресі через різні кути подачі. 
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Тематика - комплекс тем, розроблюваних газетою, 

журналом, редакцією радіомовлення, студією телебачення 

чи автором. Тематика інформаційного органу зумовлюється 

його профілем: багатство проблематики виступів залежить 

від категорії читачів, періодичності та обсягу видання. 

Тематика періодичних видань характеризується політичною 

спрямованістю, актуальністю й оперативністю, 

злободенністю й тісним зв'язком із сучасністю, 

зумовлюється епохою, суспільно-політичним життям. 

 

Факт - справжнє явище чи подія, не видумана пригода, те, 

що насправді мало місце, відбулося. Факти становлять 

основу журналістського твору. Поточне життя, безперервна 

інформація на сторінках газет і журналів, радіо і 

телебачення представлені у вигляді різноманітних 

відображених фактів. Логікою яких здійснюється вплив на 

читача, слухача, глядача. 

 

Фотожурналістика - галузь журналістики, яка відтворює 

життя за допомогою засобів фотографії. Має свої форми і 

жанри: фотомонтаж, фотонарис, фоторепортаж, фото 

фейлетон, фотоетюд та ін. 

 

Штамп - образ чи метафора, що надто часто вживається не 

наймайстернішими журналістами. 
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